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 «Реклама в интернете -2025: разбираемся с КонсультантПлюс».
23 сентября 2025
«Реклама в Интернете- 2025: разбираемся с КонсультантПлюс». 
Тема предназначена для коммерческих организаций, независимо от системы налогообложения:
Оглавление:
1.  «Какая информация признается рекламой»

2. «Особенности размещения рекламы в сети Интернет»
3. «Учет расходов на рекламу»
4. NEW! Правила   уплаты   сбора за рекламу в Интернете.
5.«Новости законодательства по рекламе в Интернете»
6. NEW! «Новое в системе КонсультантПлюс». «Позиции ФАС и УФАС
 по спорным вопросам. Реклама»
ТЕХНОЛОГИЯ [image: image102.png]


 ТОП – Твой оптимальный профиль.
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В системе КонсультантПлюс есть Уникальная   возможность – выбор профиля.
Каждый профиль – это своя стартовая страница, новости, видеосеминары, специальные подсказки и результаты поиска, настроенные под разных специалистов организации.
Выбор профиля дает возможность быстрее получить информацию, необходимую конкретному специалисту,
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  Важные документы  
Кодексы, Федеральные законы, Инструкции, Приказы и другие документы, которые нужны Вам в работе - сразу на Стартовой странице - всегда под рукой!

NEW! Добавлен новый функционал – на соседней вкладке с «Последними открытыми документами» располагаются «Мои закрепленные документы», где пользователь может сохранить себе документы для работы. 
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Вопрос 1: «Какая информация признается рекламой»
Инструмент для поиска информации в системе КонсультантПлюс [image: image6.png]



Быстрый поиск - это наиболее привычный   и удобный способ поиска в системе.


С Быстрым поиском   легко и просто   найти:

• ответы на свои профессиональные и личные вопросы 

• конкретные документы и судебную практику

• конкретный фрагмент (или несколько фрагментов) документа

Над списком документов по результатам поиска могут содержаться уточняющие подсказки - популярные уточняющие запросы. Благодаря им можно в один клик получить новый список документов по ситуации.
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Пример 1: 
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	Что понимается под   рекламой? 


	Как найти:
	· Быстрый поиск: что такое реклама
· Обратите внимание на свежую новость от 16.08.2025: Реклама в интернете: правительство утвердило правила расчета и уплаты сбора с 15 августа 2025 года.
· 2-м документом вышел п. 1 ст. 3, Федеральный закон от 13.03.2006 N 38-ФЗ (ред. от 31.07.2025) "О рекламе" {КонсультантПлюс} . Где мы можем найти ответ. В примечаниях на Правой панели перейдем в Готовое решение или со стартовой страницы 3-ий документ.
· Готовое решение: Что понимается под рекламой (КонсультантПлюс, 2025) {КонсультантПлюс}
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Как быстро разобраться в ситуации (Готовые решения) - КЕЙС - СИСТЕМЫ
Готовые пошаговые рекомендации, описывающие порядок действий по большинству вопросов, возникающих в работе специалиста. 
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 NEW!! НОВЫЕ АНАЛИТИЧЕСКИЕ СПРАВОЧНО-ПРАВОВЫЕ СИСТЕМЫ. Основная ценность новых систем из серии Готовых решений (Проф) - новое поколение для специалистов.
( дополнительный пул консультационных материалов по массовым и востребованным тематикам;

( простые и понятные ответы на актуальные вопросы;

( рекомендации, как действовать; 

( позиции судов по неочевидным вопросам, возникающим на практике 

( тонкости, нюансы и детали, практические примеры; 

( всегда поддерживаются в актуальном состоянии и не требуют дополнительного времени на проверку актуальности.
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 Примечания на правой панели                                                                                                               
Примечания размещены точечно-там, где важно обратить внимание. Они очень короткие и актуализируются с учетом изменений законодательства и судебной практики.

На полях размещены: 

• основные выводы из практики   обзор «Важнейшая практика по статье»;

• позиции судов и ведомств; 

• образцы заполнения документов;

• ссылки на Готовые решения и другие материалы. Примечания упростят работу с НПА и помогут правильно применить документ на практике.
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Ответ примера 1:
1. Что такое реклама
Реклама - это информация, которая адресована неопределенному кругу лиц и распространяется любым способом, в любой форме и с использованием любых средств. Реклама направлена на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке (п. 1 ст. 3 Закона о рекламе).

	Что понимается под неопределенным кругом лиц для целей законодательства о рекламе
Под неопределенным кругом лиц понимаются те лица, которые не могут быть заранее определены в качестве получателя рекламной информации и конкретной стороны правоотношения, возникающего по поводу реализации объекта рекламирования (п. 3 Руководства, утвержденного Приказом ФАС России от 14.11.2023 N 821/23).

Согласно позиции ФАС России, основным квалифицирующим признаком неопределенного круга лиц является невозможность индивидуализировать лиц, чьи права и интересы затронуты или могут быть затронуты рассматриваемыми действиями в определенный момент. При этом невозможность индивидуализировать лиц характеризуется:

· отсутствием общих для этих лиц критериев, которые позволяют определить закрытость круга лиц;

· вероятностью изменения состава данных лиц во времени и пространстве.

Это обусловлено тем, что под рекламой понимается неперсонифицированная информация, направленная на продвижение объекта рекламирования. Эта информация остается неперсонифицированной, даже если она направляется по определенному адресному списку (п. 3 Руководства, утвержденного Приказом ФАС России от 14.11.2023 N 821/23).

В судебной практике встречается мнение о том, что предназначенность рекламы для неопределенного круга лиц означает отсутствие в ней указания о лицах, для которых реклама создана и на восприятие которых реклама направлена (Постановление Арбитражного суда Московского округа от 28.12.2022 N Ф05-31675/2022).


Реклама может быть направлена на привлечение внимания к следующим объектам рекламирования (ч. 3 ст. 2, п. 2 ст. 3 Закона о рекламе):

· товарам, то есть продуктам деятельности (в том числе работам, услугам), предназначенным для продажи, обмена или иного введения в оборот (п. 3 ст. 3 Закона о рекламе);

· средствам индивидуализации юридического лица и (или) товара;

· изготовителю или продавцу товара (исполнитель работ, услуг);

· результатам интеллектуальной деятельности;

· мероприятиям (в том числе спортивным соревнованиям, концертам, конкурсам, фестивалям, основанным на риске играм, пари).

Самостоятельным видом информации является социальная реклама. Она направлена не на продвижение на рынке или достижение иных коммерческих интересов, а на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей, а также обеспечение интересов государства (п. 11 ст. 3 Закона о рекламе). Социальная реклама не является разновидностью рекламы (п. 6 Руководства, утвержденного Приказом ФАС России от 14.11.2023 N 821/23).

Пример 2:
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	Какая информация в сети Интернет признается рекламой ,а какая нет.?

	Как найти:
	· В Быстрый поиск: ТРЕБОВАНИЯ К РАЗМЕЩЕНИЮ РЕКЛАМЫ В ИНТЕРНЕТЕ  
· Перейти   в текст   Готового решения : Готовое решение: Какие требования установлены к размещению рекламы в сети Интернет (КонсультантПлюс, 2025) {КонсультантПлюс} 
·  Откройте документ и изучите!
 Все учтено!
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Ответ   примера 2:

1. Какая информация в сети Интернет признается рекламой, а какая - нет
Относится информация к рекламе или нет, решается в каждом случае исходя из ее содержания и всех обстоятельств ее размещения (п. 9 Руководства, утвержденного Приказом ФАС России от 14.11.2023 N 821/23, п. 5 Письма ФАС России от 09.04.2025 N АК/32908/25).

К рекламе в сети Интернет следует относить информацию, распространенную с использованием сети Интернет, в любой форме и с использованием любых средств, адресованную неопределенному кругу лиц и направленную на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке. Это следует из п. 1 ст. 3 Закона о рекламе.

При отнесении информации к рекламе следует учитывать Критерии отнесения к рекламе информации, распространяемой на отдельных интернет-ресурсах, утвержденные Постановлением Правительства РФ от 24.07.2025 N 1087 в целях осуществления обязательных отчислений. Так, в указанных целях реклама (п. 2 Критериев):

· должна быть направлена на привлечение внимания к товару (работе, услуге и др.) и формирование или поддержание интереса к ним и их продвижение на рынке;

· не должна носить справочно-информационный либо аналитический характер;

· не должна быть объявлением, не связанным с осуществлением предпринимательской деятельности.

Примеры, когда информацию могут признать рекламой (п. 9 Руководства, утвержденного Приказом ФАС России от 14.11.2023 N 821/23, Письмо ФАС России от 09.04.2025 N АК/32908/25, Информация ФАС России):

· отдельному товару уделяют особое внимание, о нем дают избыточную и положительно эмоционально окрашенную информацию, есть призывы приобрести его, в том числе когда сообщают адреса магазинов;

· на сайте, на страницах (в группе) в соцсетях магазина, продавца товаров разных производителей, на маркетплейсе размещают сведения о товарах, визуально выделяющиеся среди общей подачи информации и стимулирующие (поддерживающие) особый интерес к определенному товару.

Пример - закрепленный баннер, размещаемый на каждой странице сайта и не изменяющийся при переходе на другую страницу, или баннер, неоднократно всплывающий на одной странице или при переходе на разные страницы сайта;

· на ресурсах производителя или продавца своих товаров информация о других хозяйствующих субъектах привлекает внимание к ним, а не деятельности производителя или продавца;

· информация об акциях, товарах организации, в которой работает сотрудник, размещена на его личной странице в соцсети (в том числе в виде репоста), и такая информация формирует интерес к объекту рекламирования;

· в видеоролике блогера внимание акцентируется на отдельном товаре, в том числе за счет того, что описываются его характеристики, свойства или блогер высказывает положительное отношение к нему.

Не признается рекламой в сети Интернет размещение информации, если это не соответствует признакам, перечисленным в п. 1 ст. 3 Закона о рекламе. Не относится к рекламе и не подпадает под действие Закона о рекламе информация, перечисленная в ч. 2 ст. 2 Закона о рекламе.

Примеры, когда информация не считается рекламой (п. 9 Руководства, утвержденного Приказом ФАС России от 14.11.2023 N 821/23, Письмо ФАС России от 09.04.2025 N АК/32908/25, Информация ФАС России):

· информация о своих товарах и реализуемых товарах разных производителей, размещенная на ресурсах (в том числе сайте, страницах в соцсетях) производителя товаров, продавца товаров разных производителей, маркетплейсах.

Условие: информация оформлена в единообразном стиле и не выделяет товар среди остальных. Это может быть, например, каталог товаров с указанием ассортимента, условия приобретения товара, ценах, скидках, правилах пользования;

· на сайте производителя или продавца своих товаров размещен баннер (новость) с акцией на конкретный товар, который входит в перечень продаваемых организацией товаров.

Условие: целью должно быть информирование потребителей, а не привлечение внимания к товару и его продвижение, например, с помощью визуального оформления;

· размещенные в специальных разделах отзывы с личным мнением покупателей о товарах;

· информация о спонсорах (партнерах), которая размещена в специальном разделе сайта, посвященном описанию именно их. Условие - эти данные не формируют интерес непосредственно к спонсорам (партнерам) и те не являются самостоятельными объектами рекламирования;

· обзор нескольких товаров разных производителей в видеоролике или посте блогера, если его основной целью не является продвижение товара на рынке;

· органичная интеграция (например, упоминание о новинках косметики в видеороликах или постах бьюти-блогеров).


2. Что нельзя рекламировать в сети Интернет или можно, но с ограничениями
В сети Интернет не допускается реклама тех объектов рекламирования, реклама которых в принципе запрещена независимо от способа распространения согласно ст. 7 Закона о рекламе. Так, нельзя рекламировать табачные изделия. Есть и другие общие запреты, например в отношении рекламы деятельности лиц, указанных в ст. 30.2 Закона о рекламе.

Также есть запреты и ограничения, касающиеся именно рекламы в сети Интернет:

· в сети Интернет нельзя рекламировать алкогольную продукцию (п. 8 ч. 2 ст. 21 Закона о рекламе);

· не допускается распространять рекламу на информационном ресурсе иностранного агента (ч. 10.5 ст. 5 Закона о рекламе);

· реклама основанных на риске игр, пари, осуществляемых организаторами азартных игр в букмекерских конторах, и (или) средств индивидуализации организаторов азартных игр в букмекерских конторах (тотализаторах) допускается только на определенных сайтах. Например, разрешена реклама игр в букмекерских конторах на сайтах, которые зарегистрированы в качестве сетевых изданий, специализирующихся на материалах и сообщениях физкультурно-спортивного характера, игр в тотализаторах - на официальных сайтах общероссийской и региональных федераций конного спорта (пп. "б" п. 1, пп. "г" п. 3 ч. 2.2 ст. 27 Закона о рекламе);

· может быть запрещена реклама, адресованная потребителям в РФ, на информационных ресурсах иностранных лиц, ведущих деятельность в сети Интернет на территории РФ, при наличии соответствующего запрета Роскомнадзора, информация о котором включена в перечень иностранных лиц, осуществляющих деятельность в сети Интернет на территории РФ (ч. 10.4 ст. 5 Закона о рекламе).

С 1 сентября 2025 г. также будет введен запрет распространять рекламу (ч. 10.7 ст. 5 Закона о рекламе в редакции Федерального закона от 07.04.2025 N 72-ФЗ):

· на информационном ресурсе иностранной или международной организации, деятельность которой признана нежелательной на территории РФ по Федеральному закону от 28.12.2012 N 272-ФЗ;

· информационном ресурсе общественного или религиозного объединения либо иной организации, в отношении которых вступило в законную силу решение суда о ликвидации или запрете деятельности по основаниям, предусмотренным Федеральным законом от 25.07.2002 N 114-ФЗ или Федеральным законом от 06.03.2006 N 35-ФЗ (ч. 3 ст. 12 Федерального закона от 25.07.2002 N 114-ФЗ в редакции Федерального закона от 07.04.2025 N 72-ФЗ);

· других информационных ресурсах, доступ к которым ограничен по законодательству РФ об информации, информационных технологиях и защите информации.

Пример 3:
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	Какая   ответственность   установлена за нарушение законодательства о рекламе?


	Как найти  :
	· Быстрый поиск: РЕКЛАМА ОТВЕТСТВЕННОСТЬ . 
· Нажать[image: image15.png]Haiit



 выйдет ряд документов , мы обратимся к Готовому решению. 
· Готовое решение: Какая ответственность установлена за нарушение законодательства о рекламе (КонсультантПлюс, 2025) {КонсультантПлюс}.

· Обратите внимание на 2 обзора если они у вас есть  : 

· Обзор: Ответственность за нарушение ст. 5 ФЗ "О рекламе" "Общие требования к рекламе" (КонсультантПлюс, 2025) {КонсультантПлюс}
· Обзор: Ответственность за нарушение ст. 19 ФЗ "О рекламе" "Наружная реклама и установка рекламных конструкций" (КонсультантПлюс, 2025) {КонсультантПлюс}
Находим ответы в считанные секунды!
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  Ответственность и риски нарушения часто применяемых норм.

Обзоры, в которых рассматриваются последствия нарушения наиболее востребованных норм законодательства. В одной таблице: список нарушений, последствия, ссылки на нормы. Представлены все виды ответственности, собранные из разных норм. Поможет быстро оценить последствия   нарушений, даст уверенность, что все последствия и риски учтены. Последствия могут быть явными и неявными (неочевидными).
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Ответ примера 3:

1. Какая административная ответственность установлена за нарушение законодательства о рекламе
К административной ответственности за нарушение законодательства о рекламе могут привлечь как рекламодателей, так и рекламораспространителей, рекламопроизводителей, операторов рекламных систем, операторов рекламных данных (ч. 11 ст. 18.1, ч. 4, 7.1 ст. 38 Закона о рекламе, ст. 14.3 КоАП РФ).

Перечень правонарушений, за которые указанных лиц могут привлечь к ответственности, различается. Например, оператор рекламной системы несет ответственность за нарушение требований, установленных ч. 3.14 - 3.16 ст. 10 Закона о рекламе, а в некоторых случаях также за нарушение требований ч. 3.19 ст. 10 указанного Закона (ч. 7.1 ст. 38 Закона о рекламе). Правонарушения, за которые к административной ответственности привлекают рекламодателя, рекламораспространителя, рекламопроизводителя, оператора рекламной системы, предусмотрены, например, ч. 4, 6 - 8 ст. 38 Закона о рекламе.

1.1. Какую ответственность несет рекламодатель
Рекламодатель может быть привлечен к административной и иной ответственности за недобросовестную рекламу, за недостоверную рекламу, а также за иные нарушения. Это следует из ч. 1, 4 - 6 ст. 38 Закона о рекламе.

За недобросовестную рекламу вас могут привлечь в том числе (ч. 1, 4 ст. 38 Закона о рекламе):

· к административной ответственности. По общему правилу к ответственности привлекают по ч. 1 ст. 14.3 КоАП РФ. Штраф составит для юрлиц - от 100 000 до 500 000 руб., для должностных лиц и ИП - от 4 000 до 20 000 руб. (примечание к ст. 2.4 КоАП РФ), для граждан - от 2 000 до 2 500 руб. (см., например, Решение Кемеровского УФАС России от 27.05.2021 N 042/05/5-1682/2020);

· к гражданско-правовой ответственности.

	Какая реклама является недобросовестной
Реклама признается недобросовестной, если она (ч. 2 ст. 5 Закона о рекламе):

· содержит некорректное сравнение рекламируемого товара, работы, услуги (далее - товар) с товарами других изготовителей или продавцов;

· порочит честь, достоинство или деловую репутацию какого-либо лица, в том числе конкурента;

· рекламирует товар, который запрещено рекламировать данным способом, в данное время или в данном месте, под видом рекламы другого товара со схожим до степени смешения товарным знаком или знаком обслуживания или под видом рекламы изготовителя или продавца такого товара;

· является актом недобросовестной конкуренции, в том числе дискредитирует, вводит в заблуждение, использует некорректное сравнение или иные способы, которые признаются недобросовестной конкуренцией в соответствии с антимонопольным законодательством (см., в частности, гл. 2.1 Закона о защите конкуренции).

Реклама может быть признана недостоверной и в том случае, когда сведения, не соответствующие фактическим обстоятельствам, касаются деятельности (товара) конкурентов (п. 9 Постановления Пленума ВАС РФ от 08.10.2012 N 58).


За недостоверную рекламу вас могут привлечь в том числе (ч. 1, 4 ст. 38 Закона о рекламе):

· к административной ответственности. По общему правилу к ответственности привлекают по ч. 1 ст. 14.3 КоАП РФ. Штраф составит для юрлиц - от 100 000 до 500 000 руб., для должностных лиц и ИП - от 4 000 до 20 000 руб. (примечание к ст. 2.4 КоАП РФ), для граждан - от 2 000 до 2 500 руб. (см., например, Постановления Чувашского УФАС России от 16.06.2021 N 021/04/14.3-418/2021, Татарстанского УФАС России от 05.07.2019 N АР-08/9881);

· к гражданско-правовой ответственности. В том числе при определенных условиях антимонопольный орган может обратиться к рекламодателю с иском о публичном опровержении недостоверной рекламы (контррекламе) за счет рекламодателя (ч. 3 ст. 38 Закона о рекламе).

	Какая реклама является недостоверной
Реклама признается недостоверной, если она содержит сведения, не соответствующие действительности, в частности (ч. 3 ст. 5 Закона о рекламе):

· о преимуществах рекламируемого товара перед товарами других изготовителей или продавцов;

· о характеристиках самого товара (его составе, дате изготовления, потребительских свойствах и др.);

· о стоимости товара, порядке его оплаты и других условиях приобретения товара;

· об условиях доставки, обмена, ремонта и обслуживания товара;

· о фактическом размере спроса на рекламируемый или иной товар;

· об объеме производства или продажи рекламируемого   или   иного товара.

При этом необходимо учитывать общий принцип: рекламная информация должна отвечать критериям достоверности, реклама должна создавать у потребителя верное, истинное представление о товаре, его качестве, потребительских свойствах. Если этот принцип нарушается, рекламу могут признать недостоверной. Например, если в рекламе говорится, что данный товар "лучший", "первый", "номер один", но не указывается конкретный критерий, по которому проводится сравнение и который имеет объективное подтверждение, рекламу могут признать недостоверной (п. 29 Постановления Пленума ВАС РФ от 08.10.2012 N 58).


Помимо ответственности за недобросовестную и недостоверную рекламу рекламодатель несет административную ответственность за иные нарушения, перечисленные в ч. 6 ст. 38 Закона о рекламе, а также за другие нарушения в случаях, предусмотренных законодательством об административных правонарушениях (ч. 4 ст. 38 Закона о рекламе).

По общему правилу к ответственности рекламодателя привлекут по ч. 1 ст. 14.3 КоАП РФ. Но для некоторых правонарушений установлены специальные нормы об ответственности. В частности, специальная ответственность предусмотрена:

1) за рекламу некоторых объектов рекламирования, реклама которых не допускается, например за рекламу табака, табачной продукции, табачных изделий, никотинсодержащей продукции, курительных принадлежностей, устройств для потребления никотинсодержащей продукции или кальянов ответственность установлена ч. 4 ст. 14.3.1 КоАП РФ;

2) за нарушения требований к рекламе отдельных видов объектов рекламирования, в том числе:

· лекарственных средств, медицинских изделий и медицинских услуг, в том числе методов лечения, а также биологически активных добавок. Ответственность предусмотрена ч. 5 ст. 14.3 КоАП РФ;

· услуг, связанных с предоставлением кредита или займа, пользованием ими и погашением кредита или займа. Если такая реклама нарушает требования, указанные в ч. 3 ст. 28 Закона о рекламе. Ответственность предусмотрена ч. 6 ст. 14.3 КоАП РФ;

3) за нарушение правил размещения рекламы, в том числе:

· за размещение рекламы на знаке дорожного движения, на его опоре или на любом ином приспособлении для регулирования дорожного движения, а также за размещение рекламы, сходной с дорожными знаками, ответственность установлена ч. 1 ст. 14.38 КоАП РФ;

· за использование транспортного средства исключительно или преимущественно в качестве передвижной рекламной конструкции ответственность предусмотрена ч. 2 ст. 14.38 КоАП РФ;

· за распространение звуковой рекламы с использованием транспортных средств, а также звуковое сопровождение рекламы, распространяемой с использованием транспортных средств, ответственность предусмотрена ч. 5 ст. 14.38 КоАП РФ;

4) за нарушение правил предоставления в Роскомнадзор информации о распространенной в Интернете рекламе (ответственность предусмотрена ч. 15 ст. 14.3 КоАП РФ). Речь идет об ответственности в том числе за следующие нарушения:

· за неисполнение рекламодателем обязанностей по предоставлению информации (обеспечению предоставления информации) о распространенной в Интернете рекламе в Роскомнадзор в соответствии с законодательством о рекламе;

· за нарушение установленных сроков исполнения указанной обязанности;

· за предоставление при исполнении такой обязанности неполной, недостоверной, неактуальной информации.

Также рекламодатель подлежит привлечению к административной ответственности (ч. 16 ст. 14.3 КоАП РФ):

· за распространение рекламы в Интернете без присвоенного ей оператором рекламных данных идентификатора рекламы;

· нарушение требований к размещению указанного идентификатора при распространении рекламы в Интернете.

Кроме того, рекламодатель может быть привлечен к административной ответственности за правонарушения, которые относятся к правонарушениям против порядка управления, но так или иначе связаны с деятельностью в сфере рекламы, в частности:

1) за несоблюдение сроков хранения рекламных материалов или их копий, договоров на производство, размещение или распространение рекламы ответственность предусмотрена ст. 19.31 КоАП РФ;

2) за непредставление сведений (информации), предусмотренных законодательством о рекламе, за предоставление таких сведений (информации) в неполном объеме, в искаженном виде либо за предоставление недостоверных сведений (информации) ответственность предусмотрена ч. 6 ст. 19.8 КоАП РФ;

3) за невыполнение в установленный срок законного решения (предписания) антимонопольного органа о прекращении нарушения законодательства о рекламе (ч. 2.4 ст. 19.5 КоАП РФ).

Помимо административной ответственности рекламодатель может быть привлечен и к гражданско-правовой ответственности. Это следует из ч. 1 ст. 38 Закона о рекламе.

1.2. Какую ответственность несет рекламораспространитель
Рекламораспространитель может быть привлечен к административной и иной ответственности за распространение скрытой рекламы, за сходство рекламы с дорожными знаками, за использование рекламных конструкций не по целевому назначению, а также за иные нарушения. Это следует из ч. 1, 4, 7 ст. 38 Закона о рекламе.

По общему правилу к ответственности рекламораспространителя привлекут по ч. 1 ст. 14.3 КоАП РФ. В этом случае штраф составит для юрлиц - от 100 000 до 500 000 руб., для должностных лиц и ИП - от 4 000 до 20 000 руб. (примечание к ст. 2.4 КоАП РФ), для граждан - от 2 000 до 2 500 руб.

Для некоторых правонарушений установлены специальные нормы об ответственности. В частности, специальная ответственность предусмотрена:

1) за рекламу некоторых объектов рекламирования, реклама которых не допускается (см. например, ч. 4 ст. 14.3.1 КоАП РФ);

2) за нарушение требований к рекламе отдельных видов объектов рекламирования, в том числе:

· лекарственных средств, медицинских изделий и медицинских услуг, в том числе методов лечения, а также биологически активных добавок. Ответственность предусмотрена ч. 5 ст. 14.3 КоАП РФ. Причем при рекламе лекарственных средств, медицинских изделий и медицинских услуг рекламораспространитель отвечает за нарушения требований, установленных ч. 7 - 9 ст. 24 Закона о рекламе (ч. 7 ст. 38 указанного Закона);

3) за нарушения при распространении рекламы, в частности:

· за нарушения порядка прерывания рекламой теле- или радиопрограммы, теле- или радиопередачи либо совмещения рекламы с телепрограммой, превышение допустимого объема рекламы в теле- или радиопрограммах, распространение рекламы в теле- или радиопрограммах в дни траура ответственность предусмотрена ч. 2 ст. 14.3 КоАП РФ;

· за превышение объема рекламы в периодических печатных изданиях ответственность предусмотрена ч. 3 ст. 14.3 КоАП РФ;

· за нарушения при кино- и видеообслуживании (прерывание рекламой демонстрации фильма и т.п.) ответственность предусмотрена ч. 4 ст. 14.3 КоАП РФ;

· за нарушения требований к установке и (или) эксплуатации рекламной конструкции ответственность предусмотрена ст. 14.37 КоАП РФ. Рекламораспространитель отвечает за нарушение требований ч. 2 - 4, 9 ст. 19 Закона о рекламе (ч. 7 ст. 38 указанного Закона);

· за нарушения требований ч. 2 - 6 ст. 20 Закона о рекламе при распространении рекламы с помощью транспортных средств (ч. 7 ст. 38 указанного Закона), в частности:

· за использование транспортного средства исключительно или преимущественно в качестве передвижной рекламной конструкции. Ответственность за это предусмотрена ч. 2 ст. 14.38 КоАП РФ;

· за размещение на транспортном средстве рекламы, создающей угрозу безопасности дорожного движения. Ответственность за это предусмотрена ч. 4 ст. 14.38 КоАП РФ;

· за распространение звуковой рекламы с использованием транспортных средств, а также звуковое сопровождение рекламы, распространяемой с использованием транспортных средств. Ответственность за это предусмотрена ч. 5 ст. 14.38 КоАП РФ;

4) за несоблюдение запрета Роскомнадзора распространять для привлечения потребителей рекламы на территории РФ:

· рекламу иностранных лиц, действующих в Интернете на территории РФ, и (или) рекламу информационного ресурса таких лиц, если Роскомнадзор решил запретить ее распространение и информация о решении включена в специальный перечень. Ответственность за это предусмотрена ч. 7 ст. 14.3 КоАП РФ;

· рекламу на информационных ресурсах иностранных лиц, действующих в Интернете на территории РФ, если Роскомнадзор решил запретить ее распространение и информация о решении включена в специальный перечень. Ответственность за это предусмотрена ч. 9 ст. 14.3 КоАП РФ;

5) за ненадлежащее исполнение обязанностей перед оператором социальной рекламы (ч. 3.13, 3.14 ст. 10, ч. 7.2 ст. 38 Закона о рекламе). Ответственность за это предусмотрена ч. 11 - 14 ст. 14.3 КоАП РФ;

6) за неисполнение обязанностей по предоставлению информации (обеспечению предоставления информации) о распространенной в Интернете рекламе в Роскомнадзор в соответствии с законодательством о рекламе, либо за нарушение установленных сроков исполнения такой обязанности, либо за предоставление при исполнении такой обязанности неполной, недостоверной, неактуальной информации. Ответственность за это установлена ч. 15 ст. 14.3 КоАП РФ;

7) за распространение рекламы в Интернете без присвоенного ей оператором рекламных данных идентификатора рекламы либо нарушение требований к его размещению при распространении рекламы в Интернете. Ответственность за это предусмотрена ч. 16 ст. 14.3 КоАП РФ;

8) за нарушение требований законодательства о рекламе к рекламе, которая распространяется по сетям электросвязи. Ответственность за это предусмотрена ч. 4.1 ст. 14.3 КоАП РФ.

Кроме того, рекламораспространитель может привлекаться к административной ответственности за правонарушения, которые относятся к правонарушениям против порядка управления, но так или иначе связаны с деятельностью в сфере рекламы (ч. 4 ст. 38 Закона о рекламе).

Рекламораспространитель также может нести гражданско-правовую ответственность. Это следует из ч. 1 ст. 38 Закона о рекламе.

1.3. В каких случаях рекламопроизводитель несет ответственность
Рекламопроизводитель отвечает как рекламодатель или как рекламораспространитель. Ответственность он несет, если будет доказано, что нарушение произошло по его вине (ч. 8 ст. 38 Закона о рекламе).

В том числе рекламопроизводителя могут привлекать как к административной, так и к гражданско-правовой ответственности (ч. 1, 4 ст. 38 Закона о рекламе).

1.4. В каких случаях оператор рекламной системы несет ответственность
Оператор рекламной системы несет административную ответственность (ч. 15 ст. 14.3 КоАП РФ):

· за неисполнение обязанностей по предоставлению информации (обеспечению предоставления информации) о распространенной в Интернете рекламе в Роскомнадзор в соответствии с законодательством о рекламе;

· нарушение установленных сроков исполнения указанной обязанности;

· предоставление при исполнении такой обязанности неполной, недостоверной, неактуальной информации.

Также оператор рекламной системы подлежит привлечению к административной ответственности:

· за распространение рекламы в Интернете без присвоенного ей оператором рекламных данных идентификатора рекламы;

· нарушение требований к размещению указанного идентификатора при распространении рекламы в Интернете.

Ответственность за данные нарушения предусмотрена ч. 16 ст. 14.3 КоАП РФ.

1.5. В каких случаях оператор рекламных данных несет ответственность
Административная ответственность для оператора рекламных данных предусмотрена, в частности (ч. 17 ст. 14.3 КоАП РФ):

· за неисполнение обязанности по передаче предоставленной ему в соответствии с законодательством о рекламе информации о распространенной в Интернете рекламе в Роскомнадзор;

· несоблюдение установленного порядка взаимодействия с Роскомнадзором;

· нарушение установленных требований к идентификатору рекламы, его содержанию, порядка и сроков его присвоения, хранения и предоставления в указанный орган.

Выводы по вопросу 1:

· Реклама - это информация, которая адресована неопределенному кругу лиц и распространяется любым способом, в любой форме и с использованием любых средств. Реклама направлена на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке.
· К рекламе в сети Интернет следует относить информацию, распространенную с использованием сети Интернет, в любой форме и с использованием любых средств, адресованную неопределенному кругу лиц и направленную на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке.
· За нарушение законодательства о рекламе привлекают, как правило, к административной или к гражданско-правовой ответственности.
Возможности поиска документов с помощью Карточки поиска  [image: image19.png]2Q Kspraka nowcea




Карточка поиска, каждая строка которой представляет собой уникальный фильтр по конкретному параметру, позволяет отсеять все «шумовые» документы, не соответствующие данному параметру. Это существенно экономит время при поиске информации. Запросы на поиск документов строятся путем заполнения одного или нескольких поисковых   полей.

   Пример 4: 
	[image: image20.png]



	Посмотрим, все изменения   которые вступили в силу за определенный период и по определенной теме.



	Как найти
	· Заходим в [image: image21.png]<) Kaproka noucka



 и заполняем нужные поля 
· В поле «Текст документа» пишите интересующие темы
· Поле «Дата» выбираете на ваше усмотрение 

· Поле «Поиск по статусу» выбираете из 3-х вариантов проставив  [image: image22.png]
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· Нажмем на кнопку [image: image24.png]MoKa3aTb CINCOK I0KYMEHTOB



 и получим удобную навигацию сгруппированную  по разделам: законодательство, судебная практика, финансовые и кадровые консультации, разъясняющие письма органов власти, комментарии законодательства, формы документов и т.д.
Находим полную   информацию   в считанные секунды
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В 3 вопросе мы будем говорить об Учете расходов на рекламу обратите внимание на разъсняющие письма. Открыв любое  письмо, нужно нажать кнопку на правой панели   [image: image26.png]I O e e L B | NN
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OtBet:

MWHUCTEPCTBO TPYOA U COLUNANBHOW 3ALLMTHI
POCCUNCKOWN ®EOEPALIMU

nUCbMO
ot 27 pekabps 2022 r. N 15-2/00r-3348

JlemapTaMeHT yCTOBHIT I OXPaHBI TPYa PACCMOTPEN B IpeJIeaX KOMIIETEHITHH 0GpaIleHHe H COOGIIAeT CeayIolee.

B cooTBeTCTBHH ¢ MYHKTOM 5.16 TTonoskeHnss 0 MHHHCTEPCTBE TPyIa M COLHANBHOM 3amuTEl Poccuiickoii denepanuu,
YTBEPKIECHHOTO MOCTaHOBNEHHEM IIpaBuTenscTBa Poccuiickolt ®enepammn ot 19 monst 2012 r. N 610, Muntpyn Poccun
JIa€T Ppa3bACHEHHA II0 BONPOCAM. OTHECEHHBIM K KOMIETEHIMH MEHHCTEpPCTBA, B CIydasdX, NPEedyCMOTPEHHBIX
3aKOHOJATENLCTBOM Poccuiickoii Denepanun.

CornacHo cratbe 11 TpymoBoro komekca Poccmiickoit ®enepanun (nanee - Komeke) TpyIOBEIM 3aKOHOIATENbCTBOM H
HHBIMH aKTaMH, COIEpIKAIHMH HOPMEI TPYAOBOTO MpaBa, PETYTHPYIOTCS TPYAOBbIE OTHOLICHHS I HHBIE HENOCPEICTBEHHO
CBS3aHHEIE C HIIMH OTHOIICHHS.

Bcee paGoTomatenu ((pusmueckie Ila i IOPHINYECKHE IIa HE3aBHCHMO OT HX OPraHH3alOHHO-NPABOBEIX GOPM I
($OpM COGCTBEHHOCTI) B TPYAOBBIX OTHOIICHHSAX H HHBIX HEMOCPEICTBEHHO CBA3AHHEIX C HIIMH OTHOIICHHAX ¢ PaGOTHHKAMH
006513aHBI PyKOBOJCTBOBATECS TONOKEHHAMH TPYIOBOTO 3aKOHOMATENBCTBA H HHEIX aKTOB, CONEPIKAIIIX HOPMBI TPYIOBOTO
TpaBa.

B cootsercTBHEM CO cTathell 15 Komekca TPYHOBHIMH OTHOLICHHSMH MPH3HAKTCA OTHOLICHHS, OCHOBAHHBIE HA
COITIAIICHNH MeKAy PaGOTHHKOM H paGoToJaTeneM O THYHOM BHIIONHEHHH PaGOTHHKOM 3a INIATY TPYZOBOH (YHKINIH
(paGoTsl 1O MOMKHOCTH B COOTBETCIBHH CO INTATHEIM pACINICAHHEM, NPO(ECCHH, CHELHATBHOCTH C yKa3aHHEM
KBaMHQUKAINI; KOHKPETHOTO BHJa MOPYYacMoil paGOTHHKY paGOTEI) B HHIEpecax, IOJ YNPAaBICHHEM H KOHTPOIEM
paGoTozaTens, NOTUYHHEHHH PaGOTHIKA TPABIIAM BHYIPEHHETO TPYIOBOTO PACIOPSIKA MPH OGECIeUeHHH paGoToaaTeIeM Zox. 1/85 s 63, 1/43
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Otset:

MWHUCTEPCTBO ®MHAHCOB POCCUINCKON SEAEPALIMM Mpawevanve »
nuceMo
o 29 Mas 2025 r. N 03-03-06/1/53288

JIenapTaMEHT HATOrOBOH IOTHTHKH PACCMOTPET OGPAIIICHHE I COOBMIACT CACAYIOMEE.

Cornacro nysxty 44 cratsu 270 Hazorosoro xoekca Poccntickol @eaepannn (zazee
- KofIeke) B eTX HATOrO0GI0MKEHHA TPHOELTH OpraHHM3amiii He YHTEIBAIOTCH PACKOEL Ha
IpHOGpETeHme (MTOTOBTEHIE) NPH3OB, BPYIACMBIX MOGEIHTETRM POSHIPHIIEH TAKIX
TIPH30B BO BPEM:A MPOBETCHI MACCOBEIX PEKTAMHBIX KAMIAHNH, HA HHBIC BHTEI PEKTAMEL
HC IPEYCMOTPCHHBIC A03aLIAMH BTOPBIM - UCTBEPTBIM MYHKTA 4 cTarsh 264 Kozexca, cBepx.
YCTAHOBTCHHBIX AG3ATIEM TATHIM MyHKTA 4 cTaThy 264 Kofekca MPeTeThHBIX HOM, a Takke
PacXoNBl  peKlaMoiaTelell HA  PAaclpoCTpaHCHHE PEKJaMbl B HH(OpPMAIHOHHO-
TeTeKOMMYHHKAIHOHHOH ceTH HIHTepHET, ecT MHGOPMAINA 0 Taxol PeKTAMe He GhLTA
NpPeOCTABICHA B (eAcpaTHHBI OPraH HCHOTHATSTSHON BIACTH, OCYMICCTBIAIOMIAI
yHKIHH 1O KOHTPOMIO M HAX30PY B cdepe CPEICTB MaccoBol HH(OPMAIHH, MACCOBBIX
KOMMYHHKALHH, HHQOPMALFOHHBIX TCXHOTOTHH H CBASH, B MOPAIKS, YCTAHOBICHHOM
cratbeit 18.1 DegepatbHOTo 3axona ot 13 Mapra 2006 roza N 38-03 "0 pexiame” (atee -
Deacpansrsiii saxon N 38-03), TG0 comm Takan PeKIaMa GBUTA PACTIPOCTPAHCHA HA
HHGOPMAIIHORHOM PeCyPee B HHQOPMAITHOHHO-TETSKOMMYHHKAIHORHOH ceTi HHTepHeT,
JOCTYm K KOTODOMY OFDAHHWSH B COOTBETCTBHH C 3aKOHOTATSTheTBOM Poccmifckoit
DeiepamTn, W Ha MHGOPMAIHOHHOM Pecypee HHOCTPAHHOTO JTHIA, OCYMISCTBIIONIETO
ACATSTBHOCTS B HH(OPMALTHOHHO-TETICKOMMYHHKAHORHOH ceTH HIHTCPHCT Ha TCppHTOPHE
Poccuiickoli DeAcpalHH, HC HCTOTHHBIICTO TPCOOBAHWA, 3alPeTEl H OTPAHWUCHHA,
npeycMoTpenmble DelepaTbHbM sakoHom of 1 momr 2021 roma N 236-03 "O
HeATETBHOCTH WHOCTAHHEIX THI B  HHGOPMAIHMOHHO-TETCKOMMYHHKALHOHHOH ceTH
Mnepuet Ha TeppuTopun Poccuickolt dexepamuu’ (1ance - dexepamshrt saxon N 236-
®3) 1 uHEDM 3aKOHOTATeTECTBOM Pocemitckoit DeTeparm.





[image: image28.png]PacXo/bI, IPHHAMACMBIE U NEMe HATOTOOOMOKEHMIA € YIETOM MONOKEHH I [IaBEI 25
KoZekea, IPH3HAIOTCA TAKOBBIMH B TOM OTHCTHOM (HATIOTOBOM) TIPHOAE, K KOTOPOMY OHH
OTHOCATCS, HE3ABHCHMO OT BPEMCHH (aKTHUCCKOH BRILIATEL ACHCKHBIX CPEACTE H (i)
HHOI OPMEI FX OILIATEL, €C/H HHOE He IpeAyCeMOTpero myrkroM 1.1 craten 272 Kozexea,
H ONpeAeTTOTE ¢ yHeTOM MooskeRHi crarcii 318 - 320 Kogekea (mysxr 1 cratem 272
Kozexea).

Taxmy 0GpasoM, PACXOZBl HA PACHPOCTPAHCHHC PSKIAMBI B HHQOPMALHOHHO-
TeCKOMMYHHKAIHORHOH ceTh FIHTCPHET YIHTHIBAIOTCS NPH ONPEAC/ICHIH HATOTOBOH Gasst
110 HATIOTY Ha MHGBLTS OprAHHM3AIHIE B IOPAKE, METYCMOTPEHHON MyHKTOM | CTaThM 272
Kozekea, pH yCIOBHH OTCYTCTBH 0GCTOATEBCTE, IPEAYCMOTPEHHBIX TYHKTOM 44 CTaThl
270 Koaekca, ¢ yueToM ycloBmif pACTPOCTPAHCHIT PEKIAMEI B HHG)OPMALHOHHO-
TeTCKOMMYHIKALHORHOH ceTit MHTEpHET, MpeAyCMOTPERHBIX DeepaTbHBIMI 3AKOHAMI
38-03/n N 236-33.

amecTuTens aupexropa JenapramenTa
A.A.CMIPHOB
29.05.2025




[image: image29.png]Pepakuns N2 90 ot 26.12.2024, HepelicTayiousan o 5
Hauano geficreun penakum - 01.04.2025. OmkpuiTs,
3aKOHOM OT 21 Jexaops 2013 Tofa N 353-@3 "U HOTPEOHTETHCKOM KPEIHTE (3afiMe)”, He TOMyCKACTCA.
(aacTs 13 BBezieHa PeflepaTBHEIM 3aKOHOM OT 21.12.2013 N 375-®3; B pe. Pe/lepaTsHOTO 3aK0Ha OT 26.12.2024 N 479-03)

CmeruTs

14. EcTi oxasaHHe GAHKOBCKHX, CTDAXOBBIX H HHEIX (GHHAHCOBIX YCTYT HTH OCYMIECTBICHHS (HHAHCOBOH
HMCIOIHMH COOTBSTCTBYIOMHE JHUCHSHH, PaspeIICHHA,
AKKPEAHTALMH THOO BKITIOMCHHBIMH B COOTBETCTBYIOMMH PECCTp WIH ABIAIOMIEMHCA SICHAMH COOTBETCTEYIOLIHX
CaMOPETYHpYeMBIX OPrAHH3ALMH, PEKIAMA YKASAHHBIX YCIYT HIH ACATEIBHOCTH, OKA3HIBACMBIX THOO OCYMIECTBIACMOM
JIMIIAMH, HE COOTBETCTBYIOIIMME TAKHM TPEOOBAHHAM, HE IOIyCKACTCA.

(aacTs 14 BBezieHa PeflepaTHEIM 3aKOHOM OT 29.12 2014 N 460-03)

JEATETBHOCTH MOKET OCYIIECTBIATBCA TOTBKO JTHIAMH,

CraTbs 29. Peknama LeHHbIX Bymar
1. He MONyCcKATCA pEKIAMA LCHHBIX OyMAL MNPCAIOKCHHC KOTOPIX HCOTPAHHUCHHOMY KpPyry IHI He
TIPETYCMOTpEHO (heIepaTHHBIMH 3AKOHAMH H HHEIMH HOPMATHBHBIMH TIPABOBBIMH aKTavu Poccnifexoft dexeparmm,

2. He ZoMycKacTes peKIaMa MMyMECTBRRHBIX PAB, K YAOCTOBEPCHHBIX ICHHBIMH GyMAraMI, MO BIAOM PEKIAMBL

TCHHBIX GyMar.

3. PekiaMa UCHHBIX OyMar NOMKHA COICPIKATH CBEACHHA O JHIAX, OOA3ABIIMXCA MO PEKIAMHPYSMBIM LICHHBIM

Gymarax.

Pepakums Ne 91 ot 31.07.2025, AeiicTayiowan o 5
CmeruTs OnpiT
(HACTH 15 BEE/ICHA WeLEPAIBHBIN SAKOHON UT 21 1Z.2UL3 IN 375-WS, B Pell. WellePallbHOLV SAKOHA UT 2012 2UZ4 N 479-W3)

Hauano aeficrais pegakum - 31.07.2025.

14. EcTi oxasaHHe GAHKOBCKHX, CTDAXOBBIX H HHEIX (GHHAHCOBIX YCTYT HTH OCYMIECTBICHHS (HHAHCOBOH
JEATCTLHOCTH MOKET OCYMECTBIATHCA TOTHKO THIAMH. HMCIOMMMH COOTECTCTEYIONHE THICHSHH. PaspelICHHA,
AKKPEAHTALMH THOO BKITIOMCHHBIMH B COOTBETCTBYIOMMH PECCTp WIH ABIAIOMIEMHCA SICHAMH COOTBETCTEYIOLIHX
CaMOPETYHpYeMBIX OPrAHH3ALMH, PEKIAMA YKASAHHBIX YCIYT HIH ACATEIBHOCTH, OKA3HIBACMBIX THOO OCYMIECTBIACMOM
JIMIIAMH, HE COOTBETCTBYIOIIMME TAKHM TPEOOBAHHAM, HE IOIyCKACTCA.

(aacTs 14 BBesieHa PeflepaTHEIM 3aKOHOM OT 29.12 2014 N 460-03)

15. Ecam 7mmo, He ABIfOMEEcH KPEMTHOM M HEKPEIHTHON QUHAHCOBOM OPraHM3AMCH, OCYIIECTBIAET OXMH
HTH HECKOTBKO BEVIOB ACATSTBHOCTH, YKA3AHHEIX B HacTh | craTsm 2 dexcpasHoro saxoHa oT 4 asrycra 2023 roza N
417-03 "O TpOBCACHMH SKCICPHMCHTA MO YCTAHOBICHHMIO CHCUMATHHOTO DTYAHPOBAHHA B HGTAX COIIAHHA
"HEOBXOTHMBIX YCTOBHH LT OCYTIECTBICHIA AEATETHHOCTH T10 TAPTHEPCKOMY HHAHCHPOBAHIIO B OTICTHHEIX CyGBEKTax
Poceniickoli DeAcpalHK H O BHECCHHH H3MCHCHHH B OTACTBHBIC 3aKOHOAATETbHBIC akTsl Poccmiickoli exeparm”.
TpH BIX T4 el yKasaHHOTO (DeAEPATBHOTO 3aKOHA AEATENBHOCTBIO MO MAPTHEPCKOMY (HHAHCHDOBAHMIO,
peKTaMa Takoff JEATETSHOCTH JOTKHA COTSPXATh HEOPMAIMIO O BKTIOWCHTH STOTO JHIIA B PESCTP YUACTHHKOB
SKCIICPHMEHTA, NPEAYCMOTPCHHEIH CTaTseli 4 ykasamHOro (eACpaTbHOTO 3akoHa. TpeGOBAHHA, TPEAYCMOTPCHHBIC
HACTOAMIH UACTEIO, IPHMEHAOTCA /IO OKOHUAHHA CPOKA MPOBOMMOTO B COOTBETCTBHH ¢ yKasaHHbnM (DelepatbHBN
'3AKOHOM SKCIIEPHMEHTA.

(aacTs 15 BBefiena dejeparbHBNM 3aK0HOM OT 31.07.2025 N 337-03)







Проверка ссылок на актуальность-уникальная возможность – проверить в один клик ссылки на правовые нормы в разъясняющих письмах   Минфина и других госорганов. Теперь сразу станет ясно, актуальны эти разъяснения или нет. Сервис экономит время, защищает от ошибок при частом изменении законодательства. 
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Пример 5: (проделать самостоятельно).
	 [image: image32.png]



	Найдем все консультационные материалы Готовых решений с детальным разбором всех нюансов, с порядком действий образцами заполнения документов через Карточку поиска.



	Как найти
	· Выберите Карточку поиска на панели инструментов
· В поле «вид документа» введем - ГОТОВОЕ РЕШЕНИЕ
· Появится  подсказка ставим галочку [image: image33.png]| TOTOBOE pelueHne



 или  [image: image34.png]OK =




или [image: image35.png]lNpumeHuTs



.
·  В поле «текст   документа» введем: РЕКЛАМА
· Нажмем на кнопку: [image: image36.png]MoKa3aTb CINCOK I0KYMEHTOB



 и обратите внимание сколько материалов по заданной теме.
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Вопрос 2: «Особенности размещения рекламы в сети Интернет» 

Быть в курсе особенностей размещения рекламы в сети Интернет в 2025 году – мы расскажем, кто и в каком порядке направляет Роскомнадзору сведения об интернет-рекламе; разберемся, кто и в каком размере с 1 апреля 2025 года должен производить отчисления с доходов от распространения интернет-рекламы; рассмотрим особенности размещения социальной рекламы в сети Интернет с 1 марта 2025 года; Все эти ответы мы найдем в нашем Готовом решении.
Пример 6: 
	[image: image38.png]



	Найдем, кто и в каком порядке направляет Роскомнадзору сведения об интернет-рекламе?


	Как найти
	· Перейдём в Быстрый поиск и наберем: ТРЕБОВАНИЯ К РАЗМЕЩЕНИЮ РЕКЛАМЫ.
· Зайдем в Готовое решение: Какие требования установлены к размещению рекламы в сети Интернет (КонсультантПлюс, 2025) {КонсультантПлюс}
· Если уйти в [image: image39.png]= Bce pesynbTathl noncka



 В [image: image40.png]Byxrantepckas npecca 1 KHurv



много полезных материалов : 
· Статья: Практическое руководство по учету расходов на интернет-рекламу (Кофанова Т., Матвеева А.) ("ЭЖ-Бухгалтер", 2025, N 17) {КонсультантПлюс}
· Статья: Комментарий к Письму Министерства финансов РФ от 03.04.2025 N 03-03-06/1/32866 <Как учесть расходы на рекламу для налога на прибыль?> (Фатахова Н.Ю.) ("Нормативные акты для бухгалтера", 2025, N 12) {КонсультантПлюс}
· Статья: Комментарий к Письму Министерства финансов РФ от 09.04.2025 N 03-03-06/1/35349 <Об учете в целях налога на прибыль расходов на рекламу, распространенную в сети Интернет> (Афанасова Д.) ("Нормативные акты для бухгалтера", 2025, N 13) {КонсультантПлюс}
· Статья: Введен рекламный сбор за распространение рекламы в Интернете (Катаева Н.Н.) ("Главная книга", 2025, N 5) {КонсультантПлюс}


	[image: image41.png]woE e m e e s [ o

ToT0BOE petuienve: Kakme TPEBOBaHIIR YCTaHOBEHSI K PasMELLeHio Pekiambl B ceTu VkTeper (Koncynsrartioc, 2025)

Kaxue TpeGoBaHHS yCTaHOB/JIEHbI K Pa3MelleHHIO PeK.IaMbl
B ceTn HHTepHeT

Ha pextamy B cer VIHTCpHCT paclpoCTpaRAIOTCA OBIIHE TPECOBARIA AT 0G0l
PeIIAMSI (B TOM THCAE O ¢ ZOGPOCOBECTHOCTH H AOCTOBCPHOCTH).

Ho ccTs 1 0coBbIe TPCGOBAMIA 1 OTPAHNYCHIA, OTHOCAIIHCCA K PEKIAME B COTH
Untepuer. B uactmocTs, B INTCPHCTC HOTb3 PEKTAMHPOBATS AIKOFOT5, a
GYKMCKEPCKIE KOHTOPBI MOKHO PEKIAMHPOBATS TOTHKO HA ONPEACTCHHBIX CaiiTax.
HeTsan AcdaTs PeKIaMHBIC PACCHUIKH HA OICKIPOHHYIO MOWTY 663 COFIACHT
aGorenTa (aapecaTa) Ha HOYHCHHE Taxoi PeKTIAMBL.

Pexnama H coumamsHas pekiava B cerH HIHTGPHCT NOMICKAT MAapkHPOBKS, a
CBefeHMA O HIX MepenaoTes B POCKOMHAT30p Hepes OMepaTopa PeKTaMHBIX TAHHEX
B IeIAX Y¥CTA H XPAHCHIIA.

Ornasjenne:

1. Kakas unopmamis 5 cern VIHTCPHET IPH3HACTCA PEKIAMOH, a KaKA - HET

2. Uro Helb34 PEKTAMHPOBATS B CeTi FIHTEPHET IIH MOSKHO, HO C OPAHHHCHIAMI

5. Kakite TpeGOBAHNA, OTAHINCHI YCTAHOBICHBI /UTA PAsMCIIICHI PEKIAMBL B
COMMATBHBIX ceTAX







Ответ   примера 6:
	3. Каковы особенности размещения рекламы в сети Интернет


К особенностям размещения рекламы в сети Интернет относятся, в частности: 

· необходимость направления Роскомнадзору сведений об интернет-рекламе;

· необходимость маркировать интернет-рекламу;

· требования к способам размещения рекламы в сети Интернет;

· обязанность делать отчисления в бюджет с доходов от деятельности по распространению интернет-рекламы для потребителей в РФ.

  

	   3.1. Кто и в каком порядке направляет Роскомнадзору сведения об интернет-рекламе 


Если реклама направлена на привлечение внимания российских потребителей, необходимо предоставлять информацию о ее размещении (обеспечить предоставление такой информации) в Роскомнадзор через оператора рекламных данных. Делать это обязаны отвечающие установленным критериям (ч. 3, 5 ст. 18.1 Закона о рекламе): 

· рекламодатели;

· рекламораспространители;

· операторы рекламных систем.

Информацию необходимо предоставить оператору рекламных данных в течение 30 дней после окончания календарного месяца, в котором реклама была распространена. Указанная обязанность не распространяется на оператора социальной рекламы (ч. 3 - 5 ст. 18.1 Закона о рекламе, п. 10 Правил взаимодействия Роскомнадзора с операторами рекламных данных). Операторы в свою очередь передают такие данные в Роскомнадзор в установленном порядке (ч. 9 ст. 18.1 Закона о рекламе). 

За полноту, достоверность, актуальность информации и своевременность ее передачи отвечают рекламодатели, рекламораспространители, операторы рекламных систем, операторы рекламных данных (ч. 9, 11 ст. 18.1 Закона о рекламе). 

Состав информации о распространенной в Интернете рекламе, которую учитывает, хранит и обрабатывает Роскомнадзор, утвержден Распоряжением Правительства РФ от 30.05.2022 N 1362-р. К ней не относятся (пп. "а", "б" п. 1 указанного Состава информации): 

· информация о рекламе собственных товаров рекламодателей, рекламораспространителей, операторов рекламных систем, распространяемой ими и (или) лицами, входящими с ними в одну группу лиц, которая направляется по электронной почте или в виде электронных сообщений через Интернет группам пользователей;

· сведения о рекламе, которая распространяется (была распространена) в Интернете в составе телепрограмм и телепередач, радиопрограмм и радиопередач без изменений по сравнению с наземным эфирным вещанием, спутниковым вещанием, кабельным вещанием (в той же последовательности, форме и объеме), а также сведения о рекламодателе, рекламораспространителе, операторе рекламной системы, распространивших такую рекламу в Интернете (организовавших ее распространение).

Для рекламодателей, рекламораспространителей, операторов рекламной системы предусмотрена административная ответственность по ч. 15 ст. 14.3 КоАП РФ за непредставление (необеспечение представления), несвоевременное представление в Роскомнадзор информации о распространенной в Интернете рекламе либо за представление неполной, недостоверной, неактуальной информации. Например, штраф для юрлиц составит от 200 тыс. до 500 тыс. руб. 

 

	  3.2. Какой порядок маркировки интернет-рекламы 


В рекламе (кроме размещенной в теле- и радиопрограммах и теле- и радиопередачах, распространяемых в сети Интернет) должны быть пометка "реклама" и указание на ее рекламодателя и (или) сайт (страницу сайта) с информацией о рекламодателе (ч. 16 ст. 18.1 Закона о рекламе). 

ФАС России разъяснила следующее (Письмо от 30.12.2022 N КТ/118754/22): 

· надлежащим указанием на рекламодателя считается, например, размещение в рекламе, распространяемой в Интернете, полного или краткого его наименования, включая организационно-правовую форму или ИНН, ОГРН;

· указание в такой рекламе товарного знака рекламодателя может рассматриваться как надлежащее указание на него, если товарный знак содержит его наименование. Если товарный знак содержит лишь отдельные элементы наименования, размещение в рекламе этого товарного знака требует дополнительной оценки;

· если вместе с указанием на рекламодателя или вместо данного указания в рекламе приведен сайт с информацией о рекламодателе, на нем должны быть размещены сведения, позволяющие однозначно идентифицировать рекламодателя.

В сети Интернет можно распространять только ту рекламу, которой оператор рекламных данных присвоил идентификатор (ч. 17 ст. 18.1 Закона о рекламе). Рекламодатель или рекламораспространитель может обратиться к оператору рекламных данных за получением идентификатора в рамках исполнения договорных отношений (Письмо Роскомнадзора от 07.12.2022 N 03-108552). 

 Если организация размещает собственные рекламные материалы на своем интернет-ресурсе, то их нужно маркировать, а информацию о рекламе направить в Роскомнадзор. Если пресс-релизы имеют рекламный характер, то информация о них учитывается в общем порядке независимо от того, распространяются ли такие материалы возмездно или безвозмездно (Письмо Роскомнадзора от 14.11.2022 N 03-100982).

По мнению ФАС России, маркировать рекламу в Telegram не нужно, если он используется в качестве мессенджера для обмена сообщениями между конкретными пользователями. Однако маркировка обязательна, если ресурс используется для донесения информации до широкого круга пользователей через предлагаемые сервисные возможности (через Telegram-каналы). Такая реклама подпадает под действие ст. 18.1 Закона о рекламе (Информация ФАС России).
	3.3. Какие особенности есть в части требований к способам размещения рекламы в сети Интернет


Распространять рекламу путем рассылки сообщений можно только после того, как получено согласие абонента (адресата) на получение такой рекламы. Этот запрет распространяется и на рассылку сообщений с использованием сети Интернет (например, на адреса электронной почты, через мессенджеры). Это следует из ч. 1 ст. 18 Закона о рекламе, п. 4 ст. 2 Закона об информации, п. 35 ст. 2 Закона о связи. Такая позиция встречается и в практике антимонопольных органов (Решение Кировского УФАС России от 07.09.2020 N 043/05/18-733/2020). 

Доказать, что согласие было получено, обязан рекламораспространитель. Согласие на получение рекламы должно быть выполнено таким образом, чтобы можно было не только однозначно идентифицировать лицо (абонента, адресата), которое дало это согласие, но и подтвердить его волеизъявление на получение рекламы от конкретного рекламораспространителя. Согласие на получение от конкретного лица информации справочного характера (например, о прогнозе погоды, курсах обмена валют и др.) не может быть истолковано как согласие на получение от этого лица рекламы (п. 15 Постановления Пленума ВАС РФ от 08.10.2012 N 58). 

 

	  3.4. Кто и в каком размере должен производить отчисления с доходов от распространения интернет-рекламы 


Отчисления нужно делать с доходов от деятельности по распространению интернет-рекламы, направленной на привлечение потребителей в РФ. Исключение - распространение рекламы на некоторых ресурсах, например на сайтах, которыми владеют информационные агентства либо вещатели теле- или радиоканалов (ч. 1, 12 ст. 18.2 Закона о рекламе). 

Отчисления должны производить (ч. 1, 10 ст. 18.2 Закона о рекламе): 

· рекламораспространители;

· операторы рекламных систем;

· лица, которые для распространения указанной рекламы действуют по поручению и за счет рекламодателя и (или) рекламораспространителя (агенты), либо лица, которые оказывают услуги по ее распространению в интересах рекламодателя и (или) рекламораспространителя (посредники).

Правительством РФ установлены Особенности исчисления и уплаты обязательных отчислений. Так, в частности, установлено (п. п. 4 - 6 Особенностей, утвержденных Постановлением Правительства РФ от 15.08.2025 N 1224): 

· при исчислении обязательных отчислений в отношении рекламораспространителя или оператора рекламной системы либо посредника, заключившего договор с рекламодателем, исчисление обязательных отчислений в отношении иных лиц, не заключавших договоров с рекламодателями, не осуществляется;

· если исчисление обязательных отчислений осуществляется в отношении агента, оно также осуществляется в отношении иных плательщиков, заключивших договор с таким агентом;

· исчисление обязательных отчислений в отношении рекламораспространителя, и (или) оператора рекламных систем, и (или) посредников, участвующих в реализации договора с рекламодателем, не осуществляется, если агент, заключивший договор с рекламодателем, уплатит обязательные отчисления в полном объеме.

Размер отчислений - 3% от квартального дохода от деятельности по распространению рекламы в сети Интернет для потребителей в РФ (ч. 3, 4, 11 ст. 18.2 Закона о рекламе). 

Рассчитывает сумму отчислений Роскомнадзор. Однако если российский рекламодатель для распространения рекламы заключает договор с иностранным лицом, то сам исчисляет и удерживает отчисления из стоимости услуг, перечисляет их в бюджет (ч. 5, 6 ст. 18.2 Закона о рекламе). 

Платежным периодом для перечисления средств является квартал. Отсчет кварталов ведется с начала календарного года. Производить отчисления нужно не позднее 5-го числа третьего месяца квартала, следующего за платежным периодом (п. п. 7, 8 Особенностей, утвержденных Постановлением Правительства РФ от 15.08.2025 N 1224). 

 

	 4. Какие особенности есть при размещении социальной рекламы в сети Интернет 


Если социальная реклама направлена на привлечение внимания российских потребителей, необходимо предоставлять информацию о ее размещении (обеспечить предоставление такой информации) в Роскомнадзор через оператора рекламных данных. Делать это обязаны отвечающие установленным критериям (ч. 3, 5 ст. 18.1 Закона о рекламе): 

· владельцы сервисов размещения объявлений, владельцы агрегаторов информации о товарах (услугах), если доступ к их сервисам (агрегаторам) в течение суток - более 200 000 пользователей сети Интернет, находящихся на территории РФ;

· рекламораспространители, распространяющие в Интернете рекламу, направленную на привлечение внимания российских потребителей, на принадлежащих им информационных ресурсах (сайтах, страницах сайта, информационных системах и (или) программах для ЭВМ), доступ к информационным ресурсам которых в течение суток - более 200 000 пользователей сети Интернет, находящихся на территории РФ.

Порядок направления в Роскомнадзор сведений о социальной рекламе, размещенной в Интернете, идентичен порядку направления сведений об интернет - рекламе. 

Социальная реклама, которую вы распространяете в сети Интернет, должна быть маркирована. Она должна содержать слова "социальная реклама" и указание на рекламодателя социальной рекламы, в том числе на сайт (страницу сайта) в сети Интернет, содержащий информацию о рекламодателе (ч. 3.19 ст. 10 Закона о рекламе). За нарушение указанного требования несут ответственность рекламораспространитель, оператор рекламной системы в предусмотренном случае, владелец сервиса размещения объявлений и владелец агрегатора информации о товарах (услугах), доступ к которым в течение суток - более 200 000 пользователей, находящихся в РФ (ч. 7, 7.1, 7.2 ст. 38 Закона о рекламе). Данное требование не распространяется на сайты, зарегистрированные в качестве сетевых изданий, а также на телеканалы и радиоканалы (ч. 3.20 ст. 10 Закона о рекламе). 

Как и на рекламу, распространяемую в Интернете, на социальную рекламу, распространяемую в Интернете, необходимо получить идентификатор (ч. 17 ст. 18.1 Закона о рекламе). Требования к нему те же, что и к идентификатору рекламы. 

Для некоторых рекламораспространителей, владельцев сервисов размещения объявлений и агрегаторов информации о товарах (услугах) установлены дополнительные обязанности в связи с распространением социальной рекламы. 

Оператор социальной рекламы не обязан предоставлять в Роскомнадзор информацию (обеспечивать ее предоставление) о том, что разместил рекламу и (или) социальную рекламу, адресованную российским потребителям (ч. 4 ст. 18.1 Закона о рекламе). 

Выводы по вопросу 2:
1. К особенностям размещения рекламы в сети Интернет относятся, в частности:

· необходимость направления Роскомнадзору сведений об интернет-рекламе;

· необходимость маркировать интернет-рекламу;

· требования к способам размещения рекламы в сети Интернет;

· обязанность делать отчисления в бюджет с доходов от деятельности по распространению интернет-рекламы для потребителей в РФ.
2. Отчисления нужно делать с доходов от деятельности по распространению интернет-рекламы, направленной на привлечение потребителей в РФ. Исключение - распространение рекламы на некоторых ресурсах, например, на сайтах, которыми владеют информационные агентства либо вещатели теле- или радиоканалов. Размер отчислений - 3% от квартального дохода от деятельности по распространению рекламы в сети Интернет для потребителей в РФ.

3. Как и на рекламу, распространяемую в Интернете, на социальную рекламу, распространяемую в Интернете, необходимо получить идентификатор.
Вопрос 3: «Учет расходов на рекламу».
Пример 7: 
	[image: image42.png]



	Найдем в системе при каких условиях нельзя учитывать затраты на рекламу в составе расходов в 2025 году.


	Как найти
	· Перейдём в Быстрый поиск и наберем: ПРИ каких условиях нельзя учитывать затраты на рекламу в составе расходов в 2025 году.
· Перейдем в раздел [image: image43.png]3aKOHOAATENLCTEO



 и посмотрим информацию :

· Обзор: "Налоговая реформа РФ: обзор последних новостей" (КонсультантПлюс, 2025) {КонсультантПлюс}
· зайдем во втором материал: Справочная информация: "Правовой календарь на I квартал 2025 года" (Материал подготовлен специалистами КонсультантПлюс) {КонсультантПлюс} прочитаем новость : Расширяется перечень рекламных расходов, не учитываемых в целях налогообложения прибыли организаций (01.01.2025) и сразу ее проверим.
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Bee gokywenTul Cyne6han npaxtuka  Kowcynstaunn  QOpMbl AOKYMEHTOE

o Ko ycro4 e e srpa i pesy  coctos paceonos 2025y <[ e ]

CM.TaKKe:  yueT OBILIEXO3AVICTBEHHSIX PACXOAOB YyueT npsMbiX pacxoaos
3akoHopaTenbcTEO. Hanbonee cOOTBETCTBYIOT 3anpocy: “2Bee pesybTaTL! NOVICKa
1 [ O6zop:

"Hanorosas pepopma P®: 0630p NocnesHUX HOBOCTE
(KoHcynbTaHTTIi0C, 2025)

C 2025 roga 3anpeTiM BKIOYATL B PACKOABI N0 HA/OTY Ha NPUBKITL 3aTPaTBl Ha PEKAaMy, eCTu ee PasMecTUA &
WHTepHeTe C HapyLeHnAMM. Tak, OPraHU3aLmMa He MOXET yUecTb PacXoAbl, eciu:
- CBe/leHVs O peKname He NPeACTaBAM B POCKOMHaZA30p 10 3aKOHy O peKname;

2 [ CnpaBouHas MHGOpMaLMA:
"TpaBoBOIi kKaneHAapb Ha | kBapTan 2025 roga”
(Marepuan MOArOTOBAH CneLMan1cTamy KOHCybTaHTTLioc)

.MIPMMEHAETCA HE3aBUCUMO OT COCTaBa aKTMBOB 3TOV OpraHU3aLMM,
(PenepanbHbIi 3akoH oT 08.08.2024 N 259-03)

PacLMPAETCA NepetieHs PeKNaMHBIX PACXOAOB, HE YUTBIBAEMBIX B LIETAX HalOTO0B/IOXEHVA MPUOSIA OpraHMaLuii
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PacIIHpsieTcs NepedeHb PEKTAMHBIX PACIOIOB, He YIHTHIBAEMBIX B MESX
Ha0r0060keNHS NPHOBITH oprarmsanii (01.01.2025)

Terteps B pacxofax. MOMIMO NPOTIETO, He YIHTBBAIOTCA PACKOABI PEKIaMOTATETeH Ha
pacmpocTpaicime pektaMet 5 UHTepHeTe, ecTi MEbOPMANI o Takofi peKiaMe He GBUTA

mpeacTaicHa 8 POCKOMHAT30p B YCTAHOBICHHOM

mopsKe;

OO oW TaKaA peKTAMA 65T

pacmpocTpanicHa Ha HHGOPMANHORHOM pecypce B HIHTGpHETe, ZOCTYN K KOTOpOMY
OrpAHINEH B COOTBETCTBHI ¢ 3AKOHOZATETECTBOM P, MM Ha HEGOPMAIHOHEOM pecypee
MHOCTPAHHOTO JMIA, He HCTOTHMBINCTO TPEOOBAHIA, 3aNPETSl W  OTPAHITICHHA,
mpeayeMoTpertsie  DeacpamsHEN saxomoM o 01072021 N 236-03 m msne

‘3aKOHOTaTeTbCTBOM POD.

(Peaepamsrsi saxor ot 29.11.2024 N 416-33)
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enepansHsiii sakoH ot 13.03.2006 N 38-03 (pea. or 23.11.2024) "O pexname” (C wam. v Aon, Bcryn. & cuy ¢ 01.01.2025) [ Aon. wkgopmauns K AokymenTy

[3 O620p wameneruii AokymesTa

€ Henelicteyiouwas peaakuus. Mepeiiy & AeficTayioLLyio peaakvio ) Cpasnums ¢ aeficrayiowei peaakuiei

Crarun 18, Pexnaua, pacTpocTpaHAEIan 10 CETAM JMeKTPOCeRS

Cratbs 18.1. Peknama B MH()OPMaLMOHHO-TENIEKOMMYHMKALIMOHHON CeTh
"UHTepHeT"

(BBerena DefiepanbbiM 3aK0HOM OT 02.07.2021 N 347-®3 (pex. 14.07.2022))

KorcymstartlLiioc: mpmyevasme.
€ 01.03.2025 5 . 1 ct. 18.1 BROCATEs MaMenerus (@3 oT 26.12.2024 N 479-03). Car.
Gyaymyro pexaxmro.

1. B HenAX OGECHENCHMZ NPOCTEAMBACMOCTH PEKTAMBI B HMHGODMALMOHHO-
‘TeleKoMMyHUKAUHOHHOH ceTit "HHTepret” deAcpatbHbL Opran HCNOTHHTETsHOM BIACTH,
OCYmICCTBIAIOMEH (YHKIMH [0 KOHTPOMI H HAX30Py B CDEPe CPEACTB MAcCOBOH
MHGOPMAINN, MACCOBBIX KOMMyHHKAIT, MHGOPMANMOHHEIX TeXHOTormi § CBAIM,
OCYNISCTBIACT YUeT, XpaHeHHe H 0OpAGOTKy HHAODMAIMH O DACTDOCTDAHGHHOH B
MHGOPMAITHONHO-TeTeKOMMYHIKAIHOHHOH ceT "HHTEpHET' pexiave, B ToM wHCTIe
CBelleHmit O PEXTAMOTATETTX H PETAMOPACTOCTPAHNTE X TAKOH PEKTAMEL, OTIEpATOpax
pexiavmerx cmereM. CocTaB WHQOPMAIME O PACTDOCTAHHHOH B HHQOPMAIHOHHO-
TelekoMMyRUKALHORHOH cern "UIHTepHET" pekiaMe, TOXTEKAMEH YUeTy, XpaHEHMIO H
0BpAGOTKE (heEPATHHEIM OPrAHOM HCMOTHHTETbHOM BIACTH, OCYMECTRIAIMIM (YHKIHH
M0 KOHTPOMO § HAmOPy B cQEPe CPEACTE MACCOROH HHQOPMALEH, MACCOBBIX
KOMMYHHKAIINH, HH(OPMAIHOHNEIX TeXHOTOTHI M cBA3H, onperererca [lpaputemserson
Poceuttcroit deepar.
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Cratbs 18.1. Peknama B MH(OPMaLMOHHO-TENEeKOMMYHUKaLMOHHOM ceTH "UHTepHeT"

Pegakuua N2 92 o1 31.07.2025, C M3MEHEHVAMM, HE BCTYNMBLIAMMA B CHny ) 5
Hauano aeficTeu peaakuyy - 01.09.2025.

5. Vrpatun cry. - Pexepatbhsii saxor ot 27.10.2008 N 179-03.

(BBeniena dejeparBHEM 3aK0HOM OT 02.07.2021 N 347-03 (pen. 14.07.2022))

KorcymstartlLiioc: mpmyevasme.
€ 01.03.2025 5 . 1 cr. 18.1 BrOcATEs MaMenerus (@3 oT 26.12.2024 N 479-03). Cax. GyAymyro peAaKmiio.

I. B HeliX OGCCHCHCHHA MPOCTCAMBACMOCTH PEKIAMBI B HH(OPMALHOHHO-TSTEKOMMYHUKALNORHOH coTrt
"Hieprer” deAepatsubiil Opra HCTOTHHTETSHOM BIACTH, OCYMECTRITOMMI (YHKIMH N0 KORTPOTIO H HAZ30PY B
Ccepe CpeACTB MaccoBOl HHQOPMAMI, MACCOBBIX KOMMYHHKAII, HHGOPMALHOHHBIX TCXHOTOTHI H CBASH,
OCYWECTBIACT yueT. XpamemMe u 0OPaGOTKy MH(ODMAIME O pacmpecTpamcmmo B  MH(GOPMAUMOHHO-
TenckoMMyHEKamHORHOH cern 'HATeper’  pekiaMe, B TOM WHCIC CBCACHME O PeKIGMOMATSTAX T
PEKIAMOPACTIPOCTPAHNTENAX  Taxolf  PEKIaMbl, ONEPATOPAX PEKMAMHBIX chcreM. CoCTas  HHGOpMANMH O
pacnpoerpancmeil B HH)OPMALHONHO-TE/EKOMMYHHKAHOREOH ceTn "VHTepHer" pekiaMemomexameii yuery,
XpaHeHHIo i 00paGOTKe (eACPATHHBIM OPraHOM HCTIOTHATETSHOM BIACTH, OCYIIECTITOMMM GYHKIHH 0 KOHTPOTIO 1
Hax30py B cdepe CPEICTB MACCOBOH HH(OPMALINH, MACCOBBIX KOMMYHHKALHH, HHPOPMALHOHHEIX TEXHOIOTHI H CBAZH,
onpezenzercs pasurenserson Poceniickoit ®exepanmi.

Cratba 18.1. Peknama U coumanbHas peknama B MH(OPMaLMOHHO-TENEKOMMYHUKaLMOHHOW CeTh
"UHTepHeT"

(B pen. PenepanbHOro 3aK0Ha OT 26.12.2024 N 479-03)

(BBeniena dejeparBHEM 3aK0HOM OT 02.07.2021 N 347-03 (pen. 14.07.2022))

1. B metx OBECTICMEHHA MPOCTEAMBAEMOCTH DEKIAMEI H (HTH) CONMATHHON DEKTAMEI B HH(OPMALHOHHO-
TeACKOMMyRUKATORHOH ceTh "HIRTEpHET" (eacpaTbHblii Opras HCMOTHATCTBHOM BIACTH, OCYMICCTBIMOMNHH (yRKIHH
o KOHTPOTO W HATIOPY B cepe CPEACTB MACCOBOH MHGOPMAIFH, MACCOBEIX KOMMyHHKAII, HH(OPMATHOHHSIX
TEXHOTOTHH W CBASH, OCYMIECTBIACT YHeT XpaHEHHe H O0OPAOOTKY MHGOPMAIMH O DACHPOCTPAHCHHBIX B
MHOPMALHONHO- TeCKOMMYHEKAIHOHRROH ceTH "HIHTepreT" pexiaye M (MTH) COUMATSHOH pekiave, B TOM HCTC
CBEeHHIt 0 PeKTAMOTATEAX H PEKTAMOPACTIPOCTPAHHTEIIX TAKHX PEKIAMBI H (FTH) CONMATHHOM PEKTAMBL, OTIEPATOPAX
pexaavmbx crereM. COCTAB HEQOPMAIMH O PACTPOCTPAHCHHBIX B HH(OPMALHOHHO-TSTCKOMMYHHKALHOHHOH CCTH
"Hereprier” pexiave u (M) CONHATbHOM peKiaMe, MOATCKANNX YiCTy, XPAHCHMIO H 0GPaGOTKE (eACPATBHEI
OpraHOM HCIIONHHTENBHON BIACTH, OCYMIECTBIAIOMEM (YHKIHH [0 KOHTPOIIO H HAZ30PY B cdepe CPEACTB MAccoBoi
MHQOPMALIH, MACCOBBIX KOMMYHMKALFH, HH(OPMALHOHHBIX TCXHONOTHA W CBASH, OmpeActActea IIpaBHTCTBCTBOM
Poccnitcxolt Gegeparm.
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 -Подборка, в которой содержится   часто используемая информация. Участвует во всех видах поиска. Вся информация структурирована по рубрикам, всегда есть удобный доступ к необходимым актуальным материалам.

Быстро перейти можно из любого места в системе с помощью специальной кнопки "Справочная информация" на панели инструментов, со Стартовой страницы.
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-находится информация о вступлении в силу важнейших нормативных правовых актов федерального уровня.

           Пример 8: 
	[image: image50.png]



	Посмотрим какие изменения коснутся интернет-рекламы  в III квартале 2025 .

	Как найти
	· На панели инструментов, со Стартовой страницы зайдем по   кнопке "Справочная информация"
· Раздел КАЛЕНДАРИ в [image: image51.png]MpaBoBO¥i KaneHAapb



 в  Справочная информация: "Правовой календарь на III квартал 2025 года" (Материал подготовлен специалистами КонсультантПлюс) и перейдем в [image: image52.png]Ornaenerve



. В поисковую строку введем Реклама и получим все интересующие нас изменения. 
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Ответ примера 8:
1.Определены критерии отнесения к рекламе информации, распространяемой на отдельных информационных ресурсах в Интернете (25.07.2025)

2. Установлены требования к рекламе деятельности участников эксперимента по партнерскому финансированию (31.07.2025)

3. Установлены особенности исчисления и уплаты обязательных отчислений за распространение рекламы в Интернете (15.08.2025)

4. Истекает срок, в течение которого договоры на распространение рекламы финансовых услуг и финансовой деятельности, заключенные до 1 марта 2025 года, подлежат приведению в соответствие с новыми требованиями (31.08.2025) <**>

5. Вводится запрет на распространение рекламы на информационных ресурсах иностранных или международных организаций, деятельность которых признана нежелательной или запрещена, а также иных информационных ресурсах, доступ к которым ограничен (01.09.2025)

           Пример 9: 
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	Найдем как учесть расходы на рекламу при расчете налога на прибыль 

	Как найти
	· Перейдём в Быстрый поиск и наберем: расходы на рекламу в налоге на прибыль
· Перейдем в Готовое решение: Готовое решение: Как учесть расходы на рекламу при расчете налога на прибыль (КонсультантПлюс, 2025) {КонсультантПлюс} 

	[image: image55.png]ToT0BOE petuienvie: Kak yuecTs pacxos! Ha pekiamy Y PacdeTe Hanora Ha npuGkih (KoHcynbTawTTLAKoC, 2025)

Kak ydecTh pacxobl Ha peK/IaMy IPH pacdyeTe HAJIOra Ha
NpHOBLTb

TTopAoK YuCTA PACKOTOB A PEKIaMy 3ABHCHT OT BHIA PEKIAMHBIX PACKOTOB I
METOZa yHieTa IOXOOB | PAcXox0s. OAHH PEKIAMHEIC PACXOB! MOKHO YHHTHIBATS B
HomHOM oBbeve. Hanpmep, pexiavy ucpes CMIL JlpyTie e pacxoIs! HYAKHO
‘HopmposaTs. Hanpmiep, Ha IPHOBGPETCHNE NPH30B 1% HOGCANTEICH PoIBIrpsILct
BO BpEMA NpOBCACHNA MAcCOBBIX pCKIAMEBIX Kavmammfi TAxue pAcXOTBr
YUHTHBAIOTCA B pasMepe, He MpessImaomer 1% BHIDYIKH OT peATNANE 3a
ToroBsiii) HepHOA, B KoTopoM GsLTH npom3scxcHsL. [IpH SToM BaxHO
HOMHHTS, 9TO TOGBC PACXOTBL B TOM HCIC Ha PCKIAMy, IOTKHBL GBITh
ZOKYMCHTATBHO TTOATBEPAICHBL

Ornasjenne:

1. Kakiie pacXofsl OTHOGATEA K PACKOXAM Ha PEKIaMy

2. KaKumn 0Ky MeRTAMH TIOXTBEPIATS PACKOIS HA PEKIaMy







Ответ примера 9:
	 3. Как признаются в налоговом учете расходы на рекламу 


Порядок учета расходов на рекламу зависит от вида рекламных расходов (нормируемые или ненормируемые) и метода учета доходов и расходов. 

Ненормируемые расходы на рекламу учитываются при исчислении налога на прибыль в полном объеме. 

Список ненормируемых рекламных расходов является исчерпывающим, к ним относятся (п. 4 ст. 264 НК РФ): 

1) реклама через СМИ, информационно-телекоммуникационные сети, при кино- и видеообслуживании; 

2) световая и иная наружная реклама; 

3) расходы на участие в выставках, ярмарках, экспозициях, на оформление витрин, выставок-продаж, комнат образцов и демонстрационных залов; 

4) изготовление брошюр и каталогов о товарах, работах, услугах, товарных знаках и знаках обслуживания, о самой организации; 

5) уценка товаров, потерявших свои первоначальные качества при экспонировании. 
Нормируемые расходы на рекламу учитываются при исчислении налога в размере, не превышающем 1% выручки от реализации (без учета НДС и акцизов) за отчетный (налоговый) период, в котором они были произведены (п. 4 ст. 264 НК РФ, Письмо Минфина России от 07.06.2005 N 03-03-01-04/1/310). 

К нормируемым рекламным расходам относятся все расходы на рекламу, за исключением ненормируемых. Например, это расходы на приобретение (изготовление) призов для победителей розыгрышей во время проведения массовых рекламных кампаний (п. 4 ст. 264 НК РФ). 

	 Дополнение Готового решения 

Как отражаются в налоговом учете расходы на таргетированную рекламу 

Затраты на таргетированную рекламу учтите в расходах по налогу на прибыль в полном объеме как ненормируемые рекламные расходы. Это объясняется тем, что она распространяется через информационно-телекоммуникационную сеть Интернет (п. 4 ст. 264 НК РФ). Это не касается затрат на рекламу в Интернете, указанных в п. 44 ст. 270 НК РФ. Они в целях налога на прибыль не учитываются. 

  

Как учитываются в целях налога на прибыль расходы на размещение рекламы у блогеров 

Расходы на размещение рекламы у блогеров относятся к расходам на рекламу через Интернет. В связи с этим для целей налогообложения прибыли они не нормируются и учитываются полностью (п. 4 ст. 264 НК РФ). Это не касается затрат на рекламу в Интернете, указанных в п. 44 ст. 270 НК РФ. Они в целях налога на прибыль не учитываются. 


[image: image56.png]'HopMHpyIOTCs 1 PACKOTBL Ha PEKaMy Ka TPAHCTIOPTE % el Hazora Ka
npuGEL

'HopMHpyIOTes 1 PACKOTBL Ha PasMEIICHIE PEKIAMHOTO POTHKA B Smpe A1 Lercit
Halora a npHGBLTS

'Hop\MHpYIOTC 7H PACKOIE! Ha CO3AHE PEKIAMHOTO POTHKA UK HeTeli Karora Ha
npuGEL




  
Сверхнормативные рекламные расходы, которые не были учтены налогоплательщиком при исчислении налога на прибыль в одном отчетном периоде, могут быть учтены в последующих отчетных периодах календарного года (п. 7 ст. 274 НК РФ, Письмо Минфина России от 06.11.2009 N 03-07-11/285). 
[image: image57.png]TIpuMep pactieTa HOPMHPYEMEIX PEXIAMHSIX PACKOTOB




  Расходы на рекламу включаются в состав прочих расходов, связанных с производством и реализацией, и уменьшают налоговую базу (п. 1 ст. 252, пп. 28 п. 1 ст. 264 НК РФ). Это не касается затрат на рекламу в Интернете, указанных в п. 44 ст. 270 НК РФ. Они в целях налога на прибыль не учитываются. Расходы на создание (приобретение) амортизируемого имущества, используемого в рекламных целях, учитываются через амортизацию (Письма Минфина России от 23.03.2015 N 03-03-06/1/15750, от 14.12.2011 N 03-03-06/1/821). К такому имуществу, в частности, можно отнести рекламные щиты, видеоролики. 

	 Дополнение Готового решения 

Как отражаются в налоговом учете расходы на рекламу товарного знака 

Расходы на рекламу товарного знака учитывайте в общем порядке в зависимости от того, как ее размещаете. Специальных правил учета для таких затрат нет. 

  

В каком порядке отражаются в налоговом учете расходы на аренду места для размещения рекламы 

Такие рекламные расходы учитывайте в общем порядке в зависимости от того, как размещаете рекламу. Специальных правил учета для таких затрат не предусмотрено. Например, если арендуете стенд в выставочном комплексе, то эти затраты можно учесть как расходы на участие в выставке. 


  

Если вы применяете кассовый метод, то рекламные расходы будут признаваться после их оплаты (п. 3 ст. 273 НК РФ). 

При методе начисления расходы признаются в том отчетном (налоговом) периоде, к которому они относятся, независимо от времени их оплаты (п. 1 ст. 272 НК РФ). 

 

	Дополнение Готового решения 

Как отражаются в налоговом учете расходы на рекламные рассылки (в том числе почтовые, по смс, по электронной почте) 

Затраты на почтовые и смс-рассылки признавайте в расходах по налогу на прибыль в пределах норматива, поскольку они не поименованы в перечне ненормируемых рекламных расходов (п. 4 ст. 264 НК РФ, Письма Минфина России от 28.10.2013 N 03-03-06/1/45479, от 24.04.2006 N 03-03-04/1/390). При этом расходы на изготовление рекламных брошюр и каталогов, которые вы рассылаете, можно учесть в полном объеме как ненормируемые (п. 4 ст. 264 НК РФ). 

Затраты на рассылку по электронной почте не нормируются, так как это распространение рекламы через информационно-телекоммуникационные сети (Письмо Минфина России от 20.04.2010 N 03-11-06/2/63). Это не касается затрат на рекламу в Интернете, указанных в п. 44 ст. 270 НК РФ. Они в целях налога на прибыль не учитываются (Письмо Минфина России от 09.04.2025 N 03-03-06/1/35349). 

Заметим, что если рассылка производится в адрес конкретных лиц (в частности, с указанием Ф.И.О. получателя), то она уже не отвечает определению рекламы и расходы на нее не учитываются как рекламные (Письмо Минфина России от 15.07.2013 N 03-03-06/1/27564). 


  [image: image58.png]KaK yunTSIBAKTCA PACXOBI HA CYBEHHPHYIO MPOXYKIIHMIO IIPH PActieTe HATOTa

npubHTE

MO T y1eCTS PACKOTE! HA MepIARIANSHAT 117 HeTel HATOTa HA PHOBLTS

KaK yUHTHIBAIOTCA PACKOB Ha CO3AAHAE BILICOPO.THKA IPH PACUCTE HATOTA HA

npubHTE

KaK yueCTs pacxoEl Ha HAPYAHYIO peKIay (B TOM HHCIe GaHKep) IIpH paceTe
HaTora KA IPHOBUT

KaK yUHTHIBAIOTCA PACKOMBL HA YUACTHS B BBICTABKE IPH PACTICTE HATOTA HA
npuGEL

KaK yYHTHIBAIOTCA PACKOIBI HA PH3E IPH PACUeTe HATOra HA PHOBLTE

Kak yiecTs pacxofsl Ha POBEACHIE PEKTAMHO} AKIH IPH PacieTe HATOra Ha
npuGEL





	  Дополнение Готового решения 

Нужно ли отражать в учетной политике для целей налогообложения положения по учету расходов на рекламу 

Отдельные положения об учете рекламных расходов вносить в учетную политику для налогового учета по налогу прибыль не требуется. Порядок учета таких затрат установлен Налоговым кодексом РФ и не предусматривает возможность выбора налогоплательщиком способов учета. 


  
         Пример 10: (Вернуться к предыдущему запросу или введем новый запрос) 
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	Как учесть расходы на рекламу в бухучете 

	Как найти
	· Перейдём в Быстрый поиск и наберем: как учесть расходы на рекламу
· Перейдем в Типовую ситуацию Типовая ситуация: Расходы на рекламу: налоговый и бухгалтерский учет (Издательство "Главная книга", 2025) {КонсультантПлюс}


	Ответ примера 10:

В бухучете расходы на рекламу учитывают на счете 44, например рекламные образцы товара или продукции списывают проводкой Д 44 - К 41 (43).

  

Проводки при бесплатной раздаче рекламной и сувенирной продукции 

Д 10 (41) - К 60 - принята к учету рекламная продукция 

Д 19.03 - К 60 - НДС по рекламной продукции 

Д 68.02 - К 19.03 - вычет НДС по рекламной продукции 

Д 10 (41) - К 19.03 - входной НДС включен в стоимость рекламной продукции 

Д 44 - К 10 (41, 43) - списаны расходы на рекламу 

Д 91.02 - К 68.02 - начислен НДС с раздачи рекламной продукции 

  

Рекламный баннер: учет и ОКОФ 

В налоговом учете рекламный баннер стоимостью до 100 000 руб. включайте в расходы при его размещении. Баннер, который стоит дороже 100 000 руб. со СПИ больше 12 месяцев, учитывают как ОС и амортизируют. 

В ОКОФ кода для баннера нет, можно использовать 330.32.99.53.190 - модели, макеты и аналогичные изделия демонстрационные прочие, третья амортизационная группа, СПИ - 37 - 60 месяцев. 

В бухучете баннер стоимостью больше лимита и СПИ больше 12 мес. - это ОС, баннер дешевле лимита - малоценное оборудование, а баннер со СПИ меньше 12 мес. - материалы. 




  
Пример 11: 
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	  Как учесть расходы на рекламу при УСН


	Как найти
	· Перейдём в Быстрый поиск и наберем: расходы на рекламу при УСН
· Перейдем в Готовое решение: Готовое решение: Как учесть расходы на рекламу при УСН (КонсультантПлюс, 2025) {КонсультантПлюс}


	 [image: image61.png]ToToB0e petuenvie: Kak yuecTs pacxoas! Ha pexnamy npu YCH (KowcynsrarTnkoc, 2025)

Kak yuecTb pacxoanl Ha pekaamy npu YCH

TIpu YCH "Z0X0Ts! MUHYC PacKoTs" PAcXoTs HA PEKTAMY MpH3HABAHTE oCTe
X OITATSL.

PacxoABl Ha OUPCACICHHBIC BHSI PEKIAMBI BEL MOKSTS YICCTh B IOMHOM
cymve. Hanpunep, k Helf OTHOCHTCA peKiaMa B Tpecce, Ha PATHO H HUepes
Urreprer.

B ApYTHX CIyuasX pAcXoml Ha PEKAaMy BBl MOXCTC IPHSHATH TOTBKO B
Tpenenax 1% BEIPY9KH 3a OTUCTHBIIH (HATOTOBELH) IepHOZ.

TIpu VCH "Xoxomst" yiecTb PACKORBI Ha PEKTaMY Bl HE MOKETE.

Ornasjenne:

1. Kaxas M opMAIIA MPHSHACTCA pexiaMoil

5. B KaKOM IOPAIKE YiIeCTh PACKOAEL Ka pexiay mpi YCH "Joxomst Mimye
pacxogsr”







Ответ примера 11:
	2. Расходы на какую рекламу можно учесть при УСН



При УСН с объектом "доходы минус расходы" вы можете учесть расходы на рекламу (пп. 20 п. 1 ст. 346.16, п. 2 ст. 346.18 НК РФ): 

· товаров (работ, услуг), которые вы производите, приобретаете и (или) реализуете;

· товарного знака;

· знака обслуживания.

Нельзя учесть в расходах затраты на рекламу в сети Интернет, если вы (пп. 28 п. 1 ст. 264, п. 44 ст. 270, пп. 20 п. 1, п. 2 ст. 346.16 НК РФ): 

· не подали информацию о ней в Роскомнадзор. Это касается рекламы, направленной на привлечение внимания ее потребителей, находящихся в России (Письмо Минфина России от 21.02.2025 N 03-03-08/17113);

· распространили ее на информационном ресурсе, доступ к которому ограничен законодательством РФ, или на информационном ресурсе иностранного лица, действующего в сети Интернет на территории РФ, не исполнившего требования, которые предусмотрены Федеральным законом от 01.07.2021 N 236-ФЗ.

Чтобы учесть расходы на рекламу в сети Интернет, вам нужно подтвердить, что не было указанных препятствующих тому обстоятельств. В частности, проверьте: вы подали в Роскомнадзор сведения о распространении вами рекламы, направленной на привлечение ее потребителей в России (Письма Минфина России от 09.04.2025 N 03-03-06/1/35349, от 21.02.2025 N 03-03-08/17113). 

При УСН с объектом "доходы" вы не можете учесть расходы на рекламу (п. 1 ст. 346.18 НК РФ). 

[image: image62.png]Kakte pacXOTst He MPUSHAIOTCA PEKTAMHBIMH 1 HE YIMTHBAIOTCA B COCTABE
PACKOZOR KA peKTAMy

Mozxso 1 nipr YCH yHecTs pACXOIE! Ha MapKETHHIOBEIE YCIYTH

Moo 1u ip VCH yuecTs PACXO/IE! HA H3TOTOBICHHE BH3HTOK.




	4. В какой сумме можно учесть расходы на рекламу при УСН "доходы минус расходы"


В полной сумме вы можете учесть только следующие расходы (п. 4 ст. 264, пп. 20 п. 1, п. 2 ст. 346.16 НК РФ): 

· на рекламу в СМИ, в том числе в печати, по радио и телевидению, через Интернет, а также при кино- и видеообслуживании;

· световую и иную наружную рекламу, включая изготовление рекламных стендов и рекламных щитов, а также на производство и размещение рекламных баннеров на транспорте (Определение Верховного Суда РФ от 30.05.2019 N 305-ЭС19-4394, приведено в п. 43 Обзора судебной практики Верховного Суда РФ N 3 (2019), п. 6 Обзора правовых позиций Конституционного Суда РФ и Верховного Суда РФ за второй квартал 2019 года). Наиболее распространенными расходами при размещении наружной рекламы являются расходы:

· на создание рекламного материала (изображения, звукового ряда, рекламного слогана и т.д.);

· приобретение (создание, сооружение) или аренду рекламной конструкции;

· оплату услуг третьих лиц по размещению рекламы;

· оплату права на установку и эксплуатацию рекламной конструкции;

· участие в выставках, ярмарках, экспозициях;

· оформление витрин, выставок-продаж, комнат образцов и демонстрационных залов;

· изготовление рекламных брошюр и каталогов о товарах (работах, услугах), которые вы реализуете, а также о товарных знаках и знаках обслуживания и (или) о вас;

· уценку товаров, которые полностью или частично потеряли качество при экспонировании.

В пределах норматива учитывайте расходы (п. 4 ст. 264, пп. 20 п. 1, п. 2 ст. 346.16 НК РФ): 

· на приобретение (изготовление) призов, которые вы вручаете во время проведения массовых рекламных кампаний;

· прочие расходы на рекламу, которые вы не можете учесть в полном объеме.

К нормируемым рекламным расходам вы можете также отнести, например, сувенирную продукцию с логотипом организации, если ее распространяете для неопределенного круга лиц. Саму же по себе сувенирную продукцию с нанесенным на нее логотипом организации расценивать как рекламу нельзя (Письмо Минфина России от 27.09.2023 N 03-03-06/2/91906). 

Такие расходы вы учитываете в сумме, не превышающей 1% от вашей выручки за отчетный (налоговый) период. 

Если расходы на такую рекламу превысили 1% выручки в одном отчетном периоде, то у вас есть возможность учесть сверхнормативные расходы в следующем отчетном периоде, и так до конца года. Ведь при УСН доходы и расходы рассчитываются нарастающим итогом (п. 5 ст. 346.18 НК РФ). Расходы, которые превысили этот лимит по итогам года, перенести на следующий год вы не можете. 

Выручку рассчитывайте с учетом поступивших вам авансов (Письмо Минфина России от 11.02.2015 N 03-11-06/2/5832). 

К нормируемым расходам на рекламу для УСН относятся те же расходы, которые признаются нормируемыми по налогу на прибыль организаций. Такой вывод следует из пп. 20 п. 1, п. 2 ст. 346.16 НК РФ. 

В бухгалтерском учете расходы на рекламу не нормируйте и включайте в расходы полностью в том отчетном периоде, к которому относятся, если это предусмотрено учетной политикой (п. п. 9, 20 ПБУ 10/99). 

Пример 12: 
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	 Выясним, какие расходы можно учесть при УСН с объектом "доходы минус расходы"

	Как найти
	· Перейдём в Быстрый поиск и наберем: УСН ДОХОДЫ МИНУС РАСХОДЫ

· Перейдем в Готовое решение: Готовое решение: Какие расходы можно учесть при УСН с объектом "доходы минус расходы" (КонсультантПлюс, 2025) {КонсультантПлюс}
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Выводы по вопросу 3:
1. С 2025 года запретили включать в расходы по налогу на прибыль затраты на рекламу, если ее разместили в интернете с нарушениями.
2. Порядок учета расходов на рекламу зависит от вида рекламных расходов (нормируемые или ненормируемые) и метода учета доходов и расходов.

3. Реклама через СМИ, информационно-телекоммуникационные сети, при кино- и видеообслуживании относится к ненормируемым расходам на рекламу.
4. В бухучете расходы на рекламу учитывают на счете 44, например, рекламные образцы товара или продукции списывают проводкой Д 44 - К 41 (43).
5. При УСН «доходы минус расходы» затраты на размещение рекламы в Интернете можно включить в расходы в полном объеме (без нормирования). При этом нужно исключить расходы, указанные в п. 44 ст. 270 НК РФ.

Комплексное решение вопроса для специалиста 
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Правовой навигатор удобно использовать во многих ситуациях, чтобы не формулировать поисковый запрос. Даёт комплексное решение вопроса, «со всех сторон» и с   уточнением разных нюансов. Не требует указания реквизитов документов. Можно набрать   1-2 слова по теме и сама система предложит нужные понятия, готовый перечень ситуаций, сузив область поиска. 

В окне слева остаются только те разделы, которые содержат информацию по заданной теме. В окне справа готовый перечень соответствующих ключевых понятий (синий цвет), из которых нужно выбрать наиболее подходящие.

По кнопке [image: image66.png]-| KorcynsmaTinioc | A nipasosoit wasuratop x \ - X

I N G e Py o e e T e e

Mpecca i Eue tM)ﬁDam«u: © xpran A= A+

’ MpaBoBoii HaBUraTop

2 fvcusnnuna Tpya KBAJIMSUKALMS PASOTHUKOB

j [I0/KHOCTHAs MHCTPYKUNS Beaywumii cneunanucT no oxpaxe Tpyaa
ﬁ Topor KBanMGMKaUMOHHbIe TPEBOBAHYS K OTBETCTBEHHOMY 0 OXpaHe TPYAA
=] EQC-1 Caenenus o TpynoBoii AesTenbHoCTH KanudukaumoHHble TpebosaHMs K CrieLmManicTy no oxpaHe Tpyaa
ﬁ 3aKynku OTBETCTBEHHbIN 3a OXpaHy Tpyaa
a WHBerTaps MoBbiLLEHY e KBANMGVKALWMY CMeUMANKCTa No oxpaHe Tpyaa
1| WndopMaumoHHbie TexHonorum PykoBoauUTenb cnyO6bl OXpaHbl Tpyaa
a KaseHHoe yupexgeHme Crieumanuct no oxpare Tpyaa 8 ETKC
o] Ksanudmkauusi paboTHMKoB Tpebosanus K BefylUeMy CrieLManvcTy o oxpare Tpyaa
a KOCTY u KBP TpeboBaHus K CneLmManucTy no oxpaHe Tpyaa 1 kaTeropun
ﬂ KoMaHamposiu ArenT o cHabxeHmio
2] Kynstypa ArpoHom
3 JlecHoe x03siiCTBO AIMUHUCTDATUBHO-TEXHMUECKNiA NepCoHan
=1 JlokanbHble HopMaTVBHbIE aKTbI AIMUHICTPATUBHO-YNPaBNEHUeCKMit IepcoHan
ﬂ Manbiii v cpeaHmii 6uztec AamuHmcTpatop
j MeaMuMHGME paBoTHIKA AZMMHICTPATOp 633 AAHHBIX
=] Metponorus AIMMHUCTDETOD FOCTUHNLI!
E Metpononuex AKKYMYSTOUIK
Haror Ha npu6sine Axywepka
HecoBepuierHoneTHue Avannik
HecuacTHbIii Cyuaii Ha Npou3BOACTBE /ANNapaTuyK O4MCTKY CTOUHbIX BOL
Obpazosative /ANNapaTuyK NPUrOTOBAEHNS XMMUUECKVX PACTBOPOB
O6yueHme COTPYAHMKOB ANNapaTuyK XMMBOAOOMMCTKY
ObuwecTBeHHoe NUTaHUe ApmaTypumk
OTCTpaHeHue oT paboTbl ApTucT 6aneta
OdbucHoe obopynoBaHme ApTUCT opKecTpa
Oxpara Tpyaa Apxeornor

ye 20

[-X=EDRs

RU 0502



  получаем небольшой список документов по конкретной теме. В дереве-списке слева выбираем необходимый Информационный банк.
Будут найдены документы на конкретную выбранную тему.
Вы учтёте всю информацию при решении своего вопроса!
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NEW! Вопрос 4: «Правила уплаты сбора за рекламу в Интернете»
          Пример 13: 
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	 Найдем в КонсультантПлюс Срок уплаты рекламного сбора. Кто платит?

	Как найти
	· Перейдём в Быстрый поиск и наберем: РЕКЛАМНЫЙ СБОР КТО ПЛАТИТ. 
· выйдет  Обзор: "Реклама в интернете: правительство утвердило правила расчета и уплаты сбора с 15 августа 2025 года" (КонсультантПлюс, 2025) {КонсультантПлюс}
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CTaTby 18.2 ®eflepanbHOro 3akoHa "O pekname”, v [paBua OCyLLeCTBAEHNSA MOHUTOPUHTa 3a MOAHOTOM U
(CBOEBPEMEHHOCTBIO YNAaThl 0653aTe/bHbIX OTUMCIEHHIA, NPEAYCMOTPEHHBIX YaCTbIO 1 CTaTbi 18.2 deaepanbHoro
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Ответ примера 13:
РЕКЛАМА В ИНТЕРНЕТЕ: ПРАВИТЕЛЬСТВО УТВЕРДИЛО

ПРАВИЛА РАСЧЕТА И УПЛАТЫ СБОРА С 15 АВГУСТА 2025 ГОДА 

  

Плательщики рекламного сбора смогут проверять и подтверждать его расчет в личном кабинете. При неполной уплате они вправе обосновать причины. Срок уплаты сбора - не позднее 5-го числа третьего месяца квартала после платежного периода. Излишне уплаченные суммы можно вернуть или зачесть. 

  

Кто платит рекламный сбор 

  

Рекламный сбор уплачивают рекламораспространители, операторы рекламных систем, посредники, агенты, у которых есть договоры: 

- с рекламодателем; 

- агентом или агентами, заключившими договор с рекламодателем или друг с другом. Во втором случае целью договора должна быть реализация договора с рекламодателем. 

Если отчисления заплатит рекламораспространитель, оператор рекламной системы или посредник, заключивший договор с рекламодателем, иные лица его платить не будут. Агент может внести все платежи. В этом случае иных плательщиков от данной обязанности освободят. 

  

Как рассчитывают рекламный сбор 

  

Сбор за рекламу в общем случае рассчитает Роскомнадзор на основании данных от плательщика с учетом особенностей. Так, общий размер отчислений не может превышать 3% дохода от интернет-рекламы, включая оплату определенных действий по договору с рекламодателем. 

  

Срок уплаты рекламного сбора 

  

Платежный период для отчислений - квартал. Срок уплаты сбора - не позднее 5-го числа третьего месяца квартала после платежного периода. 

  

Как оплачивать рекламный сбор 

  

Роскомнадзор формирует расчет сбора в личном кабинете не позднее 15 числа второго месяца квартала, следующего за платежным периодом. Плательщик проверяет и подтверждает его в течение 10 календарных дней со дня формирования. При несогласии можно представить уточненные сведения в этот же срок. 

Сумму по расчету переводят с указанием УИН. 

Отметим, излишне уплаченные суммы можно вернуть или зачесть в счет будущих платежей. 

Для уплаты отчислений Минфин ввел КБК 000 1 17 05010 01 6002 180. 

  

Мониторинг за уплатой рекламного сбора 

  

Мониторинг полноты и своевременности уплаты отчислений на постоянной основе будет проводить Роскомнадзор. При выявлении нарушений плательщик получит уведомление. Если он не уплатит недоимку в течение 10 календарных дней после получения уведомления, Роскомнадзор взыщет ее. 

  

Документ: Постановление Правительства РФ от 15.08.2025 N 1224 

  

Выводы по вопросу 4:
1. Срок уплаты сбора - не позднее 5-го числа третьего месяца квартала после платежного периода.

2. Для уплаты отчислений Минфин ввел КБК 000 1 17 05010 01 6002 180.

3. Мониторинг полноты и своевременности уплаты отчислений на постоянной основе будет проводить Роскомнадзор. При выявлении нарушений плательщик получит уведомление.
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Журнал истории поисковых запросов в КонсультантПлюс — снова найти тот самый документ

Ваши поисковые запросы — от простых в Быстром поиске до детализированных в Карточке поиска — не потеряются. Поработать со своей личной историей запросов можно в специальном журнале. Недавно он обновился и стал еще удобнее.
Как перейти в журнал-Нажмите на кнопку "Журнал" на панели инструментов, чтобы перейти в свою историю запросов.
Какие запросы отображаются в журнале. В историю поиска включаются запросы из Быстрого поиска, Карточки поиска, переходы по кнопке "i" у нормы. Степень детализации запроса значения не имеет. Даже если вы выбрали все поля в Карточке поиска, использовали различные фильтры, такой запрос будет в вашей истории   и вы всегда его сможете повторить.
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Чем полезен журнал

С помощью журнала вы можете:

· проанализировать, что, где и когда искали;

· сохранить важные запросы;

· повторить одним кликом любой запрос;

· отфильтровать запросы по разным критериям;

· удалить ненужные запросы.

Вопрос 5: «Новости законодательства   по рекламе в Интернете».
Лента Новостей  [image: image72.png]


 Новости поступают в режиме реального времени при наличии интернета. Открыв все НОВОСТИ, вы видите удобный тематический рубрикатор на правой панели. Возможность просматривать новости по конкретной теме позволяет вам сэкономить время. В рубрике «Главное» – краткие обзоры от экспертов по наиболее важным изменениям в законодательстве. Также есть возможность дополнительно подключить новости для другого специалиста. Все самое важное: Здесь и сейчас!!! 
ОБЗОРЫ  
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Оперативно узнавать об изменениях в законодательстве и свободно ориентироваться в новых документах помогают обзоры правовой информации. Перейти  к ним можно на Стартовой странице, в любой момент работы с системой, раскрыв кнопку[image: image74.png]Euwe v
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на  Панели инструментов. 
Пример 14: 
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	 Найдем оперативно  все обзоры по теме РЕКЛАМА.

	Как найти
	· Обзоры ( Аналитические обзоры правовой информации ( Актуальные темы ( список обзора уточнить Поиск в списке: РЕКЛАМА.
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 Пример 15: 
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	Найдем последние изменения по рекламе в ИНТЕРНЕТЕ 


	Как найти
	· Быстрый поиск: ИЗМЕНЕНИЯ РЕКЛАМА В ИНТЕРНЕТЕ.
· Первый документ: Последние изменения: Реклама в Интернете (КонсультантПлюс, 2025) 

· Обратите внимание на статьи из журналов: Статья: Учет расходов на интернет-рекламу: новое регулирование и практические проблемы (Гюльбасаров Э.) ("Налогообложение, учет и отчетность в коммерческом банке", 2025, N 6) {КонсультантПлюс}
· Статья: Введен рекламный сбор за распространение рекламы в Интернете (Катаева Н.Н.) ("Главная книга", 2025, N 5) {КонсультантПлюс}
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pa3MelleHus coumansHoli pekiambl B IHTepHeTe.




[image: image80.png]Mocneatie nsmenesus: Mpaswna pasmielerns pekiaml  kTeprere (KowcynstanTriioc, 2025)

Ilociennne m3MeHeHnsi:
IIpaBnaa pasmemenns pexiaambl B MHTepHETE

Cwm. takske: TlocieiHue H3MEHEHNS [0 CMEKHEIM TeMaM

KOHKY PRI,

Eimte e BCTYmH B cHATY (12Ta BCTYIUIeRESR B caay - 01.10.2026)

Peus ufeT 086 WHOCTPAHHEIX IOPIMIAX, HHOCTDAHHEIX OPTAHM3AUMAX, He FBTAONMXCA IODTHIAMH, HHOCTPAHHBIX
TpakIaHaX MM JHIaX Ge3 IpakIaHCTBa - OMepaTopax MOoCPeTHHIECKOi MH(POBOil MIAThOPMEL, CBEIEHHS O KOTOPOit
BKTIOYEHH B peecTp MOCPEMHMYECKMY MIGDOBEX MiardopM. K YKasaHHEIM IHIAM MOTYT MDHMeHHT Mephl
OHYAIeHHS, €CTH OHU He HCTIOTHAIOT TpeGoBaHMs B Chepe mIaThopMeHHO sxoHOMHKH (1. 1 cT. 22 DeflepaTsHOTO
3akoHa oT 31.07.2025 N 289-®3).

[ ®enepamsHsrit 3akon o1 31.07.2025 N 289-@3

01.09.2025

BBeleHa AIMHHHCTPATHBHAS OTBETCTBEHHOCTh 33 PACHPOCTPAHEHHE PeKJIAMBbI IPOTPAMMHO-ANNAPATHBIX
CpeacTB 10CTYNA K HHPOPMALHOHHBIM PecypcaM, CeTsiM, HMEIOIHM orpaHAYeHHbI focTyn (VPN-cepBHCOB).

3a COBCpICHNE TAKOTO NPABOHAPYMICHNA TPAKIaHe MOTYT OBITh OWTpadoBaKEl Ha CymMy oT 50 Tsic. 0 80 Tsic. pyb.,
sopiHIa - Ka cymMy o 200 Teic. 20 500 Taic. py6. (2. 18 cT. 14.3 KoAIl PD).

[ ®enepamsHsrit 3akon ot 31.07.2025 N 281-®3




Ответ примера 15:
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Изменения в проверках органами власти: С помощью обзоров вы легко сможете свериться, что изменилось по вашему вопросу, особенно если вы не следите за ним постоянно. А также получить разъяснения, позиции ведомств и судов по теме. Помогут обзоры также изучить ситуацию с нуля. Информация ежедневно актуализируется

Тем самым сэкономите время на поиск и проверку изменений  перед применением. 
Тематика:  Государственной инспекции труда; Роспотребнадзора;Прокуратуры; налоговых органов (ФНС); внебюджетных фондов (ФСС и ПФР); Роскомнадзора и др.

NEW! Вопрос 6: «Новое в системе КонсультантПлюс».
Два новых продукта: «Позиции ФАС и УФАС по спорным вопросам. Реклама» и «Позиции ФАС и УФАС по спорным вопросам. Госзакупки (44-ФЗ)»- это новые фирменные материалы КонсультантПлюс, которые помогут оценить перспективы рассмотрения споров в сферах рекламы и госзакупок по Закону № 44-ФЗ, предупредить риски возникновения спорных ситуаций.
В каждом материале:

• выводы из практики антимонопольных органов со ссылками на решения и выдержками из них;

• ссылки на акты антимонопольных
«Позиции ФАС и УФАС по спорным вопросам. Реклама»

Реклама по закону Компании рекламируют свои товары и услуги, ведут аккаунты в социальных сетях, создают сайты, проводят PR-мероприятия для продвижения на рынке. Все это подпадает под требования законодательства о рекламе и в случае нарушений может привести к штрафам со стороны Федеральной антимонопольной службы и ее территориальных органов.

Новые подборки позиций ФАС и УФАС из практики рассмотрения споров по рекламе помогут предупредить риски возникновения спорной ситуации, оценить перспективы привлечения к ответственности антимонопольным органом за нарушения.
Позиции ФАС и УФАС по спорным вопросам (как показать все нюансы и глубокая проработка материалов)

· Практика ФАС и УФАС разнообразна, исход похожих дел может отличаться от региона к региону – анализ практики может занять много времени
· для каждой позиции дается подборка решений ФАС и УФАС, в которых эта позиция найдена

· если найдена альтернативная позиция поэтому же вопросу, она тоже дается в материале.
Пример 16: 
	[image: image82.png]



	Найдем в системе неоднозначную практику по своему вопросу.


	Как найти
	· Перейдём в КП и в Текст документа: практика неоднозначная.

· Нажмем [image: image83.png]MokasaTb CNVCOK AOKYMEHTOB



и перейдем в нужный вам раздел[image: image84.png]Mosuumm OAC 1 YOAC No cnopHbIM Bonpocam. Peknama 12



и посмотрим информацию.(для примера взяла второй документ). Позиции ФАС и УФАС по спорным вопросам. Реклама: Административная ответственность за размещение рекламы на транспортном средстве (КонсультантПлюс, 2025) {КонсультантПлюс}
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[image: image86.png]o3 OAC 1 YOAC 110 COpHIM BONPOCaM. PeKnama: AIMUHMCTATYEHS OTEETCTBEHHOCTS 32 Pa3MELLEHYE PEKIaMbI Ha TPAHCTOPTHOM CPEACTEE (KOHCYABTAHTTIINOC, ..

1. Cmsaruaromue 00CTOsATeILCTBA NPH NPHB/IEYeHHH K OTBETCTBEHHOCTH 32 pasMelleHHe
PeKJIaMbl HA TPAHCIIOPTHOM Cpe/CTBe

o TIpH3HATH OBCTOATENHCTEOM, CMATYAIONHM  ATMHHHCTDATHBHYIO OTBETCTBEHHOCTh 3a DA3MeNeHHe peKiaMsl Ha
TPAHCTIOPTHOM CPEJICTBE, COBEPIICHHE HAPYIMIEHHs BIIePBEIe

TIpaKTHKa AHTHMOHOMOMBHEIX OPraHOE

o VU B KauecTse OBCTOATENLCTEA, CMAMAIOIIEro ATMUHHCTPATHBHYIO OTBETCTBEHHOCTS 38 HCTIOMB30BAHNE TPAHCTIOPTHOTO
CPelicTBa, ZIOGPOBOTBHOE YCTpaHeHHE HAPYMEHUA 1O BOGYAMEHHA [ela O AIMHMHCTPATHBHOM MpaBOHApYMEHHH
(HanpiMep, ¢ MOMeHTa yBeXoMIeHHs HHCrekTopa TAL)

3/ [IpaKTHKa aHTHMOHOMIOTBHEIX ODraHOE |

2. HO}]BE}]OMCTBEHBOCTL AOJMHHHCTPATHBHBIX J1eJ1 0 pasMeIlleHHH peKJIaMbl Ha
TPAHCIOPTHOM CpeJCTBe HJIH € €r0 HCII0JIb30BAHHEM

o Io BOmpOCY O TOM, KAaKOMY OpraHy IepeIaBaTh MaTepHalsl IS BO3GYKICHHS YIIOMHOMOYEHHBIM MOKHOCTHBIM JIHIIOM
aIMMHHCTPATHBHOTO e 110 GakTy HCrmonb30aks TC HCKIIOYHTEIbHO HIIH IPEHMYIIECTBEHHO B Ka9eCTBe MepeIBHKHOM
PEKTaMHO# KOHCTPYKIIMH, MPAKTHKA HEOJHO3HAYHA:

-3 VMBI
IIpaKTHKA aHTHMOHOIIONBHBIX OPTaHOE
-8 YOAC

TIpaKTHKa AHTHMOHOMOMBHEIX OPraHOE

o Ipu BeaBTeHHH GakTa pasMemenns Ha TC peKiIaMsl, CO3/aiomel yTpo3y Ge30macHOCTH JOPOKHOTO TBHKEHHS, MaTePHATEL
HAIPAEJISIOT YIIOTHOMOYEHHOMY NOIKHOCTHOMY Jniy YDAC s Bo30y:kIeHH alMUHUCTPATHEHOTO ena

TIpaKTHKa AHTHMOHOMOMBHEIX OPraHOE







Пример 17: 
	[image: image87.png]



	Решения проверяются на предмет их оспаривания в суде. Найдем в системе КонсультантПлюс решения, где судом оставлено без изменений.



	Как найти
	·    Перейдём в КП и в Текст документа: СУДОМ ОСТАВЛЕНО БЕЗ       ИЗМЕНЕНИЙ.
· Нажмем [image: image88.png]MokasaTb CNVCOK AOKYMEHTOB



и перейдем в нужный вам раздел [image: image89.png]Mosuuyy ®AC 1 YOAC N0 CrIopHbIM BONPOCaM.
Peknama 46



 и посмотрим информацию.
· (для примера взяла третий) Позиции ФАС и УФАС по спорным вопросам. Реклама: Реклама, побуждающая несовершеннолетних убедить родителей (иных лиц) купить рекламируемый товар (КонсультантПлюс, 2025) {КонсультантПлюс}. 


	 [image: image90.png]Q Kaprouka noucka
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Haiizeo 560064 AokyMenTa

3aKoHOAATENBCTED T Cynebran npakvka Npyrve pasaens v
3aKoHoAaTECTED 032
)IE AaMUHUCTpaTMEHaR NPaKTAKA
o3 OAC 1 YOAC 10 COpHEIM BONPOCaM. TekcT aokymeHTa CyAOM OCTaB/ieHO 6e3 U3MeHeHni
Tocsakyniv (44-03) 39
Mosuuny OAC 1 YOAC N0 CopHBIM BONPOCaM. Hazgakve aokymenTa
Pexnama 46
IpaKTiKa aHTUMOHONOALHO CYX6b! 4081 Homep
PeLUeHVS FOCOPTaHOB NO CrIOPHLIM CHTYALVAM E18
Jlata

Cyne6Han npakTuKa 2529540





[image: image91.png]o3y GAC 1 YOAC 110 CopHIM BONPOCaM. Pexnama: PeKiama, NoBYXAZHOLLas HECOBEPLIEHHONETHYX YBEANTS POVTENE (MHBIX ML) KYMUTH PEKIAMMDYEMBIVi TOAP (...

oz ®PAC 1 YPAC no ciopHBIM BOIIpocaM:
Pekiama, no0y:kaaromasi HecopeplUIeHHOJIETHHX Y0eIHTb poguTeieii (MHbIX
JINI) KYNHTh PeKJIaMHpyeMblii ToBap

TIprMeHIMEE HOPMEL: IL. 2 CT. 6 3aK0Ha 0 peKTame

o [IpH3HATH HeHaTe)Xamel pekTaMy GaHKOBCKHMX YCIYT, CONEp)KAmyio MpAMOe MpPeITOKeHHe HeCOBEpIIeHHOIeTHHM
Y6IHTS ponHTerteli (MHBIX JIHLI) B HEOGXOIMMOCTH NPHOGDETCHIS GAHKOBCKOH KapTs!

IIpakTHKa aHTHMOHOMONBHEIX OPTaHOB

[ Pemenne ®AC Poccnn ot 23.04.2021 mo nemy N 08/05/5-26/2021 (cyHOM OCTaBIeHO Ges H3MeHEHHS - cM. Zelo N

A40-178793/21-93-1365)

"..B ®AC PoccHH MOCTYMWIH OOGPAICHHS TPaIaH ¢ NPETeRIWAMH K pexiame KapTsi AO "AA" [pernamomarens - peal.
PACTIPOCTPaHACMOI... B (HOpME KIHTTa...

Busyansbiif psl KIMMa NEMOHCTPHPYET, Kak Tepoii ponuka (anee - cnonuuTens) Bxomut & opuc AO "AA"... ero BeTpedaeT
COTpYIHHUK GaHKa.

./ ICTIOMHATENs B PeKIaMHOM KIHIC COBETYeT HECOBSPUICHHONICTHHM OGPATHTECA K PONMTIAM WIH K COBCPUICHHOMCTHHM
ApyseAM ¢ TpocsGoil 0bopMUTE MM [GAHKOBCKYIO KapTy - Pef], TeM CAMBIM PeKTaMa MOGYAZAeT HeCOBEPMSHHOTETHIX
YOSIHTL POIVITENeH HIH HHELX JTHI IPHOGPECTH PeKAGMHPYeMyIo KapTy AO "AA".

-..[@AC Pocchu IPHHEATO peleHHe IPH3HATS - pel.] HeHaTexameli, Hapymaromeli oyHKT 2 cTarsn 6 GefepaTBHOro 3akoHa "0
pexnave” pexiamy KapTsi AO "AA"..."

o PexitaMy ¢ TEKCTOM OT JIMI[a POIMTENS O TOM, 9TO, KOTAA JFGAT, MOKYMAOT KBapTHPY B LEHTpe TOpofa, He MPH3HATH
PeKTaMot, oGy A Iaomei HecOBEpIEHHOTETHYIX K YO IeHHIO POMIITeel MPHoGPECTH HeTBIKNMOCTS

TIpaKTHKa AHTHMOHOMOMBHEIX OPraHOE

o MoOTyT MpH3HATH HeHAUTeKaMmeH pekTamoit, moGysxnatomeii eTelt yGemUTs pouTenet KyMHTL TOBAp, BIOKEHHE B IETCKHE
TOZIaPKH KYTIOHOE Ha TIoCEMIeH e aKBaTapKa, KOTIA YCTIOBHEM TIOCETIeH A ABTAETCA TIPHOGpETEHNe GHTeTa B3pOCTOMY







Пример18: 
	[image: image92.png]



	Найдем в системе решения судом отменено.


	Как найти
	· Перейдём в КП и в Текст документа: СУДОМ ОТМЕНЕНО.

· Нажмем [image: image93.png]MokasaTb CNVCOK AOKYMEHTOB



и перейдем в нужный вам раздел [image: image94.png]Mosuumu ®AC 1 YOAC no cnopHbiM Bonpocam. Pexnama 3



посмотрим информацию.(для примера взяла первый  документ). Позиции ФАС и УФАС по спорным вопросам. Реклама: Спам-реклама на электронную почту (КонсультантПлюс, 2025) {КонсультантПлюс}
 

	[image: image95.png]Q Kaprouka noucka
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[image: image96.png]Mo ®AC 1 YOAC 1o cropkbim Bonpocam. Peknama: Ciam-pexniama Ha 3eKTporHyto nouty (Kowcynstartraioc, 2025)

oz ®PAC 1 YPAC no ciopHBIM BOIIpocaM:
CnaM-peK/1aMa Ha 31eKTPOHHYIO IIOUYTY

Tlpmvermvete HopMer: . 1 cT. 18 3akoma o periame, 1. 1 cr. 14.3 KoAIl PO

o TIpusHany He CIaM-peKTaMol, a ohepTol HANPABTEHHOE SINHCTECHHOMY AIPECaTy - fOPTHLY MHCEMO, 3 KOTOOrO 10
THICPCCEUTRE MOKHO MepefiTH Ha CaliT ¢ MOXPOGHBIM ONFICARWEM YCHOBHH MOMHCKA ¥ aKTHBHBIMH THIICPCCHUIKAMH
"OcTasuTs 3asBKy", "OdepTa (W% NPoAaBIOE)"

TIpaKTHKa AHTHMOHOMOMBHEIX OPraHOE

o TIpusHAMH, 9TO Kak[Oe HATIPABTEHHOE CIAM-THICHMO FBIAETCH CAMOCTOATETBHEIM HApYNIeHHEM 3aKOHOJATENHCTEA O
peKiIaMe H 06pasyeT CaMOCTOATENbHEIH COCTaB ATMHHHCTPATHBHOTO IPABOHAPYMIEHHS

IIpakTHKa aHTHMOHOMONBHEIX OPTaHOB

o Mockosckoro oonactHoro Y ®AC Pocem ot 28.01.2025 1o ety N 030/04/14.3-40/2025 (oTMeneHO cynom
e, mento N A40-26872/35-21301)

"...CoracHo mpagoBoii mosutmu AO... HHGOPMALINS, HAPABNCHHAS... Ha ATPEC HIEKTPOHHOR MOTHL... AIPECOBAHA. . [KIHEHTY
GanKa - peL], a He HeoTpeZeTeHHOMY KDYTY JHIL a TAkKe HATIpABTeHa Ha MHGOPMHDOEAHTIE, a He Ha MDOMBIKEHNIE TPOAYKTA
Ha peiHKe. TToNTBep /K IeHHeM ABIAeTCA 0GpalleH e B Hadale THChMa.

Kaxnoe eMenensoe AO... aIMUHHCTPAaTHBHOE TIPaBOHAPYIICHHE ABJIAETCS OKOHYEHHBIM C MOMEHTA HalPaB/IeHHs KOHKPETHOTO
PEKTAMHOTO TTHCEMA C aIPECa 3IEKTPOHHOH MOYTEL..

Kaknoe pexnaMHOe NHCHMO C ampeca 37IeKTPOHHOH INOYTHL.. Pa3sHOTO CONepKaHHd, HANpaBIeHHOe B pa3sHOe BpeMs, CO
3IHAYHTENBHEIM BPEMEHHEIM WHTEDBATOM 3a TepHOX C (espams 2024 I. Mo MIOHb 2024 T., SBIAETCS CAMOCTOATETBHEIM
HApYIIeHMeM TpeGOBAHMIT 2aKOHOJATENECTEA O DEKTaMe, YCTAHORTEHHBIM OTISTBHEIM pelleHHeM YIDAETeHHS, oGpazyeT
CAMOCTOATTBHEL COCTAB aIMHHHCTPATHEHOTO TPABOHAPYIIEHUS, MpEIyCMOTDEHHOTO OMHOH CTaTheli (4aCTBO CTATHH). I
BIleueT Ha3HAYEHHE ANMUHHCTPATHBHOTO HAKA3AHHS B COOTBETCTBUM C 4acTsio | crarsy 4.4 KoATL

...COBEDIICHO HECKONBKO CAMOCTOSTENBHEIX, HECMOTPS HA CXOKECTS, NPABOHADYNICHMH, B CBA3M ¢ YeM AO... NOMIEKHT
aIMHHHCTPATHEHON OTEETCTBEHHOCTH 3a KaI0€ aIMHHICTPaTHEHOE [IPAaBOHApyIIEHNE. .."







Для специалистов коммерческих организаций
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